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نمایشگاه بین المللی اصفهان

نــگاه مــا بــه نمایشــگاه بین‌المللــی اصفهــان نمی‌تواند 
تقویــم  و  غرفه‌هــا  ســالن‌ها،  از  مجموعــه‌ای  بــه  محــدود 
ــی از  ــد بخ ــگاه بای ــد. نمایش ــگاه‌ها باش ــزاری نمایش برگ
زیرســاخت توســعه اســتان و بســتری بــرای شــکل‌گیری 
ــی  ــاری، معرف ــازی تج ــادی، شبکه‌س ــدار اقتص ــات پای ارتباط
اقتصــادی  بنگاه‌هــای  اتصــال  و  اصفهــان  ظرفیت‌هــای 
اســتان بــه بازارهــای ملــی و بین‌المللــی باشــد. ســند راهبــردی 
پیــش‌رو بــرای دوره ۱۴۰۵ تــا ۱۴۱۰ بــا همین نگاه تدوین شــده 
اســت؛ ســندی بــرای عبــور از مدیریــت روزمره بــه راهبــری آینده 
ــتم  ــک اکوسیس ــعه ی ــه توس ــی ب ــاً فیزیک ــعه صرف و از توس

ــدادی. ــادی و روی اقتص
شــده،  ترســیم  برنامــه  ایــن  در  کــه  چشــم‌اندازی 
پلتفــرم  اصفهــان؛  نمایشــگاهی  »شــهر  شــکل‌گیری 
هوشــمند و تســهیل‌گر توســعه اســتان در عرصــه جهانی« 
توســعه  مســتلزم  آن  تحقــق  کــه  چشــم‌اندازی  اســت؛ 
زیرســاخت‌ها، تقویــت برنــد، تنوع‌بخــی بــه مدل‌هــای 
بهره‌گیــری  تجــاری،  شــبکه‌های  گســترش  درآمــدی، 
فعــالان  بــا  مســتمر  تعامــل  ایجــاد  و  داده  و  فنــاوری  از 

اســت.  اقتصــادی 

ــه  ــاً ب ــگاهی صرف ــهر نمایش ــعه ش ــیر، توس ــن مس در ای
معنــای ســاخت فضاهــای جدید نیســت. هــدف، تبدیــل این 
ــه در  ــت ک ــوره اس ــال و چندمنظ ــدی فع ــه مقص ــه ب مجموع
تمــام طــول ســال بتوانــد میزبــان تجــارت، رویــداد، مذاکــره، 
ســرمایه‌گذاری، آمــوزش، تجربــه و تعامــات حرفــه‌ای باشــد. 
هیئت‌مدیــره شــرکت، اجــرای ایــن برنامــه را نــه به‌عنــوان 
یــک پــروژه مقطعــی، بلکــه به‌عنــوان یــک تعهــد راهبــردی 
ــعه  ــرمایه‌گذاری، توس ــات س ــرد. تصمیم ــد ک ــال خواه دنب
زیرســاخت، مشــارکت‌های اقتصــادی و ارزیابــی عملکــرد 
شــرکت بایــد در ســال‌های پیــش‌رو بــا ایــن جهت‌گیــری 

ــود. ــو ش همس
ــد  ــق خواه ــی محق ــه زمان ــن برنام ــت ای ــدم موفقی معتق
شــد کــه  نمایشــگاه بین‌المللــی اصفهــان نــه صرفــاً بــا 
ــرای  ــه ب ــا ارزشی ک ــه ب ــده، بلک ــای برگزارش ــداد رویداده تع
اقتصــاد اســتان ایجاد کــرده، شــبکه‌هایی که شــکل داده، 
بازارهایــی کــه بــه یکدیگــر متصــل کــرده و جایگاهــی که 
برای اصفهان در صنعت نمایشــگاهی منطقه ســاخته است 
ارزیابــی شــود. ایــن مســیر، حرکــت از »برگــزاری نمایشــگاه« 

بــه ســمت »ســاختن فرصــت بــرای اصفهــان« اســت.

از »برگزاری نمایشگاه«

 به سمت »ساختن فرصت برای اصفهان«

ــی  ــه تحول ــال تجرب ــان در ح ــگاهی جه ــت نمایش صنع
ــل  ــا مح ــر تنه ــده دیگ ــگاه‌های آین ــت. نمایش ــن اس بنیادی
ــتند؛  ــگاهی نیس ــای نمایش ــاره فض ــولات و اج ــه محص عرض
بــازار،  بــرای شبکه‌ســازی، توســعه  بــه پلتفرم‌هایــی  آنهــا 
و  تجــاری  همکاری‌هــای  شــکل‌گیری  دانــش،  تبــادل 
ــگاه  ــده‌اند. نمایش ــل ش ــان تبدی ــرای ذی‌نفع ــه ب ــق تجرب خل
بین‌المللــی اصفهــان نیــز بــرای حفــظ و ارتقــای جایــگاه خــود 

ــد. ــت کن ــولات حرک ــن تح ــا ای ــب ب ــد متناس بای
تدویــن برنامــه راهبــردی ۱۴۰۵ تــا ۱۴۱۰ نتیجــه همیــن 
ضــرورت اســت؛ تــاشی بــرای اینکــه بدانیــم در ســال‌های 
آینــده کجــا می‌خواهیــم قــرار بگیریــم، چــه مزیت‌هایــی را 
بایــد تقویــت کنیــم و منابــع ســازمان را بــر چــه اولویت‌هایــی 
ــد  ــان می‌ده ــته نش ــیر گذش ــررسی مس ــازیم. ب ــز س متمرک
ــای  ــت فعالیت‌ه ــاخت و تثبی ــاد زیرس ــه ایج ــرکت از مرحل ش
مرحلــه  آســتانه  در  امــروز  و  کــرده  عبــور  نمایشــگاهی 
جدیــدی از بلــوغ ســازمانی قــرار گرفتــه اســت. ازایــن‌رو، برنامه 
جدیــد قــرار نیســت صرفــاً ادامــه مســیر گذشــته باشــد. 
شــهر  توســعه  برنــد،  توســعه  کلان  جهت‌گیــری  شــش 
نمایشــگاهی، ارزش‌آفریــی، تــاب‌آوری، شبکه‌ســازی تجــاری 
و هوشمندســازی چارچــوب تحــول شــرکت در دوره پیــش‌رو 
را تشــکیل می‌دهــد.  در حــوزه توســعه برنــد، هــدف مــا 
حرکــت بــه ســمت مرجعیــت نمایشــگاهی و ارتقــای تجربــه 

و وفــاداری مشــتریان اســت. در توســعه شــهر نمایشــگاهی، 
بایــد مجموعــه را بــه مقصــدی فعــال اقتصــادی، خدماتــی و 
اجتماعــی تبدیــل کنیــم. در ارزش‌آفرینی و تاب‌آوری، توســعه 
مدل‌هــای درآمــدی جدیــد، افزایــش بهــره‌وری و مولدســازی 
ــت. در  ــد داش ــژه‌ای خواه ــت وی ــود اهمی ــای موج ظرفیت‌ه
ــد روز  ــر از چن ــد فرات ــگاه بای ــز نمایش ــاری نی ــازی تج شبکه‌س
برگــزاری هــر رویــداد عمــل کنــد. ارتبــاط میــان غرفــه‌دار، 
بازدیدکننــده تخصــی، خریــدار، ســرمایه‌گذار، تشــکل‌ها 
و بازارهــای هــدف بایــد پیــش از رویــداد آغــاز شــود، در جریــان 
نمایشــگاه بــه اوج برســد و پــس از آن نیــز ادامــه پیــدا کنــد.
و ســرانجام، هوشمندســازی بایــد از یــک پــروژه فنــاوری 
اطلاعــات بــه بخــی از مــدل مدیریــی شــرکت تبدیــل شــود؛ 
هــوش  و  دیجیتــال  فناوری‌هــای  داده،  کــه  به‌گونــه‌ای 
رویدادهــا،  طراحــی  مخاطبــان،  شــناخت  در  مصنوعــی 
بازاریابــی، تصمیم‌گیــری مدیریــی و ســنجش اثربخــی بــه 

ــوند. ــه ش کار گرفت
هدف نهایی روشن است:

یــک  از  بایــد  اصفهــان  بین‌المللــی  نمایشــگاه 
برگزارکننــده رویــداد، بــه یــک پلتفــرم فعــال بــرای توســعه 
ــتان  ــرای اس ــادی ب ــق ارزش اقتص ــازی و خل ــارت، شبکه‌س تج

تبدیــل شــود.
این، سفر استراتژیک ما در سال‌های پیش‌روست.

خلق ارزش اقتصادی برای استان 



ــان و  ــارات ذی‌نفع ــر انتظ ــگاهی، تغیی ــت نمایش ــتابان در صنع ــولات ش تح
ــزی  ــه برنامه‌ری ــه ب ــرورت توج ــه‌ای، ض ــی و منطق ــطح مل ــت در س ــش رقاب افزای
راهبــردی را بــرای شــرکت‌های فعــال در ایــن حــوزه دوچنــدان کــرده اســت. در 
چنیــن فضایــی، تــداوم اثربخــی و حفــظ جایــگاه رقابــی ســازمان‌ها مســتلزم 
ــر  ــازی‌های آینده‌نگ ــر تصمیم‌س ــز ب ــره و تمرک ــت روزم ــر از مدیری ــی فرات نگاه

و مبتــی بــر تحلیــل اســت.
شــرکت نمایشــگاه‌های بین‌المللــی اصفهــان بــا اتــکا بــه تجربــه چندیــن 
دهــه فعالیــت و بــا درک شــرایط جدیــد محیطــی، تدویــن ســند راهبــردی را 
ــازی  ــات، هم‌راستاس ــجم تصمیم ــت منس ــرای هدای ــدی ب ــزاری کلی ــوان اب به‌عن
ــتور  ــا در دس ــا و فرصت‌ه ــه از ظرفیت‌ه ــرداری بهین ــازمانی و بهره‌ب ــات س اقدام

کار خــود قــرار داده اســت.
آن  در  کــه  اســت  مشــارکتی  و  تحلیلــی  فراینــد  یــک  حاصــل  ســند  ایــن 
عملکــرد ســال‌های گذشــته، میــزان تحقــق اهــداف، اســناد و الزامــات بالادســی 
و شــرایط محیــط داخلــی و خارجــی مــورد بــررسی قــرار گرفتــه و از طریــق برگزاری 
جلســات تخصــی با تیــم راهبردی شــرکت بــا راهبــری مشــاور اســتراتژی، مبانی 

تصمیم‌گیــری و جهت‌گیری‌هــای کلان اســتخراج شــده اســت.
ــت  ــیر حرک ــن مس ــرای تعیی ــجم ب ــی منس ــشِ‌رو، چارچوب ــردی پی ــند راهب س
بــرای  مشــترک  مبنایــی  به‌عنــوان  و  مــی‌آورد  فراهــم  آتــی  دوره  در  شــرکت 
ــازمان  ــف س ــطوح مختل ــردی در س ــات راهب ــی اقدام ــرا و ارزیاب ــزی، اج برنامه‌ری

ــت. ــد گرف ــرار خواه ــتفاده ق ــورد اس م

 سنـــــد راهبـــــردی
پیش رو، چــارچــوبی منسجـم 

بــرای تعییــن مسیــر 

حــرکــــت شـــرکـــــت در دوره 

آتـــــی فــراهـــم می آورد و بـــه 

عنـــــــــوان مبنـــایی مشتـــرک

برای برنامــــه ریـــــزی، اجـــــــرا   و 

ارزیابی اقــدامات 
راهبـــــــــــــــردی در 
سطــوح مختلــف 
ســـــــــــــازمـــــــــــــــان 
 مــــــــــورد استفــــــــاده قـــــــــرار 

خــــــــــواهـــــــد گـــــــرفـــــــت.

مقــــدمــــه
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در دوره‌هــای ابتدایــی فعالیــت، تمرکــز اصلــی شــرکت 
و  فیزیکــی  بســترهای  ایجــاد  بهره‌بــرداری،  آغــاز  بــر 
ــزاری  ــرای برگ ــاخت‌های لازم ب ــل زیرس ــازی حداق فراهم‌س
نمایشــگاه‌ها قــرار داشــت. در ایــن مقطــع، تثبیــت جایگاه 
ــک  ــوان ی ــی آن به‌عن ــتان و معرف ــطح اس ــگاه در س نمایش
اصلــی  اولویــت  خدماتــی،  و  اقتصــادی  جدیــد  ظرفیــت 

می‌شــد. محســوب  ســازمان 
ــگاه وارد  ــی، نمایش ــه اجرای ــش تجرب ــان و افزای ــذر زم ــا گ ب
مرحلــه‌ای شــد کــه توســعه زیرســاخت‌ها، تنوع‌بخــی 
بــه رویدادهــا و ارتقــای کیفیــت برگــزاری نمایشــگاه‌ها 
ــازمان  ــگاه س ــن دوره، ن ــت. در ای ــرار گرف ــتور کار ق در دس
ــا،  ــود فراینده ــمت بهب ــه س ــا ب ــزاری رویداده ــاً برگ از صرف
افزایــش رضایــت مشــارکت‌کنندگان و تقویــت تعامــل بــا 

ــرد. ــت ک ــادی حرک ــالان اقتص فع
ــمت  ــه س ــج ب ــرکت به‌تدری ــرد ش ــر، رویک ــال‌های اخی در س
تغییــر  آینده‌نگــر  و  توســعه‌محور  اقتصــادی،  نــگاه 
ــک  ــوان ی ــگاه به‌عن ــش نمایش ــه نق ــه ب ــت. توج ــه اس یافت
ابــزار مؤثــر در زنجیــره ارزش اقتصــاد منطقــه، تمرکــز بــر 
نتایــج اقتصــادی رویدادهــا، تقویــت رویکــرد رویدادمحــور 
حرکــت  و  ارتباطــات  گســترش  اجــرا،  و  برنامه‌ریــزی  در 

به‌ســوی الگوهــای حرفه‌ای‌تــر مدیریــت نمایشــگاهی، 
نشــانه‌های ایــن تحــول راهبــردی اســت.

ایــن گــذر اســتراتژیک، هم‌زمــان بــا تحــولات بنیادیــن 
ورود  زمینه‌ســاز  جهــان،  در  نمایشــگاهی  صنعــت 
نمایشــگاه بین‌المللــی اصفهــان بــه مرحلــه‌ای نــو از بلــوغ 
ســازمانی شــده اســت؛ مرحلــه‌ای کــه در آن، نمایشــگاه 
برگــزاری  بــرای  فیزیکــی  فضــای  یــک  صرفــاً  دیگــر 
رویــداد نیســت، بلکــه در حــال تبدیل‌شــدن بــه »شــهر 
ارزش‌آفریــن  هوشــمند  پلتفــرم  یــک  و  نمایشــگاهی« 
ــه  ــر پای ــا ب ــن، تصمیم‌گیری‌ه ــرد نوی ــن رویک ــت. در ای اس
ــوش  ــن و ه ــای نوی ــری از فناوری‌ه ــل داده ، بهره‌گی تحلی
مصنوعــی و طراحــی مســیرهای روشــن بــرای آینــده اســتوار 

. د می‌شــو
ســند راهبــردی حاضــر، پاســخی بــه ایــن ضــرورت راهبــردی 
ــگاه از  ــه نمایش ــت آگاهان ــرای هدای ــد ب ــاشی هدفمن و ت
ــهیل‌گر  ــش تس ــه نق ــور، ب ــی و رویدادمح ــرد فیزیک کارک
در  دانــی  و  تجــاری  اقتصــادی،  تعامــات  هوشــمند 
مقیــاس ملــی و جهانــی اســت؛ مســیری کــه غایــت آن، 
ــوان  ــان به‌عن ــی اصفه ــگاه بین‌الملل ــدن نمایش شناخته‌ش

یــک تســهیل‌گر مؤثــر در زنجیــره ارزش جهانــی اســت.

شرکت نمایشگاه‌های بین‌المللی اصفهان طی بیش از سه دهه فعالیت، مسیری تدریجی اما معنادار از شکل‌گیری 

و ایجاد زیرساخت‌های اولیه تا حرکت به‌سوی توسعه اقتصادی و رویدادمحور را طی کرده است. این مسیر، بازتابی 

از تجربه‌اندوزی سازمان، انطباق با شرایط محیطی و تحول در رویکردهای مدیریتی در مواجهه با نیازهای بازار و 

ذی‌نفعان بوده است.
بــــــا گــــذر زمـــــان 
و افـــــزایش تجـــــربه اجــرایی، 

نمایشگاه وارد مـرحله‌ای شد 

کـــه توسعــــه زیرســـاخت‌هـا، 

تنـــــــــــــــــوع‌بخشی 
 به رویـــــدادهـــا و

ارتقــــای کیفیـــت 
برگـــــزاری نمــــایشگاه‌هــــــا 

در دستـــور کار قـــرار گـــرفــت

 گذر استراتژیک نمایشگاه

بین‌المللی اصفهان
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 عبور از تداوم

عملیاتی به‌سوی توسعه راهبردی

دستاوردها

چالش‌ها

تثبیت جایگاه 
نمایشگاه در منطقه

01

توان اجرایی و 
عملیاتی مناسب

02

تداوم برگزاری 
رویدادها

03

اعتماد 
نسبی ذی‌نفعان

04

نبود ارزیابی اثربخشی 
اقتصادی

کم‌رنگ بودن

نوآوری
وابستگی

به درآمدهای سنتی

فقدان شاخص‌های 

عملکردی منسجم
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نمایشگاه‌های آینده؛ فراتر از غرفه

صنعت نمایشگاهی جهان از یک فضای صرفاً فیزیکی، به یک پلتفرم هوشمند، تجربه‌محور و ارزش‌آفرین اقتصادی در حال تحول است.

01020304

نمایشگاه‌های فیزیکی کلاسیک

گذار به تجربه‌محوری و رویداد محوری

تمرکز بر فضای 
نمایش

اجاره غرفه به‌عنوان 
منبع اصلی درآمد

ارتباط کوتاه‌مدت 
با مخاطب

رویدادمحوری
سنتی

طراحی تجربه 
بازدیدکننده

01

ارتقای خدمات 
جانبی

02

اهمیت رضایت 
مشارکت‌کنندگان

03

حرفه‌ای‌سازی 
اجرا

04
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01020304

نمایشگاه به‌عنوان پلتفرم کسب‌وکار

هوشمندسازی و دیجیتال‌سازی

نمایشگاه‌های مسئله‌محور و منطقه‌ای

تحلیل داده‌های 
بازدیدکنندگان

ابزارهای دیجیتال 
نمایشگاهی

رویدادهای ترکیبی 
)حضوری–دیجیتال(

بازاریابی 
داده‌محور

اتصال 
عرضه و تقاضا

شبکه‌سازی 
هدفمند

نقش فعال در 
زنجیره ارزش صنایع

همکاری با تشکل‌ها
و بخش خصوصی

تمرکز بر نیازهای 
واقعی بازار

حل مسئله 
صنایع

برندینگ
منطقه‌ای

اثرگذاری 
اقتصادی پایدار
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روندهای کلیدی

آینده صنعت نمایشگاهی جهان

نمایشگاه‌های آینده، صرفاً برگزارکننده رویداد نیستند؛ بلکه بازیگران فعال در اکوسیستم اقتصادی، شبکه‌ساز و ارزش‌آفرین 

هستند.

گذار از رویداد به »اکوسیستم«

شکل گیری شبکه های 
پایدار کسب و کار

نمایشگاه به عنوان حلقه 
اتصال صنعت

تعامل مستمر قبل، حین و 
بعد از رویداد

ارزش آفرینی فراتر از اجاره فضا

تمرکز بر بازده اقتصادی 
ذی نفعان

توسعه خدمات
تخصصی

درآمدهای غیرمستقیم
و مکمل

داده محوری در تصمیم سازی

طراحی نمایشگاه مبتنی 
بر داده

تحلیل رفتار 
بازدیدکنندگان

سنجش اثربخشی 
رویدادها

دیجیتال و هیبرید به عنوان استاندارد

توسعه پلتفرم های 
نمایشگاهی

ترکیب تجربه حضوری و 
آنلاین

ابزارهای هوشمند
 ارتباطی

تجربه سازی هدفمند

ارتقای کیفیت 
تعاملات

طراحی سفر 
بازدید کننده

شخصی سازی 
تجربه ها

نقش آفرینی در توسعه منطقه ای

تقویت برندها 
منطقه ای و تخصصی

هم راستایی با اقتصاد 
منطقه

پاسخ به نیاز 
صنایع
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 در مواجهه با تحولات جهانی، سند راهبردی

چگونه تدوین شده است؟

سند راهبردی حاضر حاصل ترکیب تحلیل، تجربه، بنچ‌مارک و مشارکت مدیریتی با راهبرد مشاور استراتژی است و با هدف ایجاد مسیر 

روشن و قابل اجرا تدوین شده است.

آینده پژوهی

پنج مارک صنعت 
نمایشگاهی خارجی

صنعت
 نمایشگاه

پنج مارک صنعت 
نمایشگاه داخلی

درک تحولات صنعت نمایشگاهی

تحلیل تغییر نقش 
نمایشگاه ها

بررسی روندهای
جهانی

شناسایی 
الگوهای نوین

مطالعه اسناد و الزامات بالادستی

جهت گیری های 
کلان اقتصادی

سیاست ها و برنامه های 
کلان

اسناد توسعه ای 
مرتبط

تحلیل وضعیت

تحلیل محیط 
داخلی و خارجی

بررسی عملکرد
گذشته

شناسایی ظرفیت ها
و محدودیت ها

یادگیری از الگوها

تطبیق با شرایط 
بومی

مرور تجربه های
موفق

استخراج 
درس آموخته ها

تصمیم سازی راهبردی

نهایی سازی
جهت گیری ها

جلسات
تخصصی

مشارکت
تیم مدیریتی
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در افــق پیــش‌رو، شــهر نمایشــگاهی اصفهــان دیگــر 
بــه  بلکــه  نیســت؛  رویدادهــا  برگــزاری  محــل  صرفــاً 
ظرفیت‌هــای  دادن  پیونــد  بــرای  هوشــمند  پلتفرمــی 
جریان‌هــای  بــا  اســتان  تجــاری  و  دانــی  اقتصــادی، 
ملــی و جهانــی بــدل می‌شــود. ایــن پلتفــرم، بــا تکیــه 
بــر فنــاوری، داده و تجربــه یکپارچــه ذی‌نفعــان، بســتر 
ــرمایه‌گذاران و  ــب‌وکارها، س ــان کس ــتمر می ــل مس تعام

مــی‌آورد. فراهــم  را  هــدف  بازارهــای 

ــی  ــر نمـــایشگاهــ ــش شهـــــ ــوب، نقــــ ــن چــارچــ در ایــــ
»تسهیــل‌گـــــری« اســــت؛ تسهیــــــــل شکل‌گیـــــــری 
شــبکه‌های تجــاری، کاهــش موانــع تعامــل و تبدیــل 
فرصت‌هــای بالقــوه اســتان بــه ارزش‌هــای قابــل عرضــه در 
مقیــاس بین‌المللــی. حاصــل ایــن مســیر، ارتقــای جایــگاه 
ــات  ــر تعام ــای معتب ــی از درگاه‌ه ــوان یک ــان به‌عن اصفه
ــش آن  ــت نق ــه و تقوی ــادی در منطق ــگاهی و اقتص نمایش
در زنجیــره ارزش جهانــی صنعــت نمایشــگاه خواهــد بــود.

در افــــــــــــــــق پیـــــــــــــــــش‌رو، 

شهــــــــــــــــــــــــــــــــــــر 
نمـــــــایشگاهــی 
اصفهـــــــــــــــــــــــــان

دیگــر صرفاً محــل برگــزاری 

رویـــدادهـــــــا نیست؛ بلکـــه 

بـــــه پلتفــرمی هـــــــوشمنـــــد 

بــــــــــــرای پیـــــــــــونــــــــد دادن 

ظرفیـــــت‌هــــــــای اقتصــادی، 

دانشی و تجـــــاری اســــــتان بـا 

جـــــریــــان‌هـــــــای 
ملــــــی و جهــــــانی 
بــــــــــــــــدل می‌شـــــــــــــــــــــود

 چشم انداز آینده چیست ؟
شهر نمایشگاهی اصفهان؛ پلتفرم هوشمند و تسهیل گر توسعه استان 

در عرصه جهانی

wآدرس پلتفرم دیجیتال شهر نمایشگاهی اصفهان w w . p a v i l i o n n e t w o r k . i r
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شــرکت نمایشــگاه هــای بیــن المللــی اســتان اصفهــان بــه 
ــفه  ــا فلس ــور ب ــعه مح ــادی توس ــگاه اقتص ــک بن ــوان ی عن
ــولات  ــی محص ــازی و بازاریاب ــازی، بازارس ــبکه س ــج و ش تروی
ــد.   ــاد گردی ــی ایج ــن الملل ــی و بی ــطح مل ــات در س و خدم
ایــن شــرکت، خدمــات زیــر را بــه صــورت حضــوری و مجــازی 
بــه بنــگاه هــا و فعــالان اقتصــادی، فرهنگــی و اجتماعــی 
بــرای توســعه اســتان در ســطح جهانــی و در چارچــوب ســند 

آمایــش ســرزمینی ارائــه مــی دهــد:
• طراحــی، ســازماندهی و برگــزاری رویدادهــا، همایــش ها 

ــگاه ها و نمایش
• ارایه فضاهای نمایشگاهی، همایشی و تبلیغاتی

• خدمــات مکمــل و جنــی ســنتی و مــدرن نمایشــگاهی و 
رویــدادی

• خدمات مبتنی بر داده و اطلاعات
شــرکت نمایشــگاه هــای بیــن المللــی اســتان اصفهــان 
بــا اســتفاده از تجربــه، برنــد، ارتباطــات مناســب، ترکیــب 

فیریکــی،  امکانــات  و  هــا  زیرســاخت  ســهامداران، 
موقعیــت جغرافیایــی و توانمنــدی اقتصــادی اســتان و 
ــودن در  ــرو ب ــال پیش ــه دنب ــص ب ــانی متخص ــرمایه انس س
نمایشــگاه هــا و رویدادهــای مرجــع و افزایــش رقابــت 
نمایشــگاهی  صنعــت  هــای  بخــش  ســایر  در   پذیــری 

است.
ایجــاد، تقویــت و توســعه نمایشــگاه هــا و رویدادهــای 
مرجــع، توســعه و تنــوع بخــی خــارج از پرتفــوی فعلــی، 
ســرمایه گــذاری هــای مبتــی بــر نــوآوری و خطرپذیــر و 
توســعه روابــط بــا ســایر رقبــای ملــی و بیــن المللــی، حفــظ و 

ــد. ــی نمای ــن م ــرکت را تضمی ــع ش ــا، مناف ارتق
توســعه و تجربــه هوشمندســازی و فنــاوری هــای یکپارچــه 
توســعه  و  حفــظ  جــذب،  افــزاری،  نــرم  و  افــزاری  ســخت 
نیروهــای متخصــص و عملکــرد محــوری از مهــم تریــن 
و  فــی  تــوان  حفــظ  بــرای  شــرکت  هــای  گیــری  جهــت 

خدماتــی مجموعــه اســت.

بیانیه ماموریت شرکت نمایشگاه های بین المللی استان اصفهان چیست ؟

 بنگاه اقتصادی توسعه محور

با خدمات بین المللی

توسعـــه و تجــربـه 
هوشمندسازی و 
 فنــــــــاوری هــــای یکپارچـــــه

سخـــــت افزاری و نرم افزاری، 

جـــــــذب، حفـــــظ و توسعــــــه 

نیـــــــــروهـــــــای   متخصــــــص 

و عملکــــــــــرد  محــــــــــــوری از 

 مهم ترین جهــت گیری های

شـــــــــــــــــــــرکـــــــــت بـــــــــرای 

حفــــظ تـــوان فنی 
و خـــــــــدمــــــاتــــــی 
مجمــــــــــــوعـــــــــــــه اســـــــــت
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 ماموریت

در یک نگاه

بنگاه اقتصادی 
توسعه‌محور

توسعه در چارچوب سند 
آمایش سرزمینی

ایجاد و توسعه رویدادها 
و نمایشگاه‌های مرجع

پیونددهنده بنگاه‌ها 
و ظرفیت‌های استان با 

بازارهای جهانی

حرکت به‌سوی 
هوشمندسازی، فناوری 

یکپارچه و سازمان 
عملکردمحور

ترویج،
شبکه‌سازی، بازارسازی 

و بازاریابی در سطح 
ملی و بین‌المللی

ارائه خدمات حضوری 
و مجازی نمایشگاهی 

و رویدادی
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 ارزش ها 

حفظ و ارتقاء 
برند سازمانی

01

پایداری و حفظ 
محیط زیست

02

خلق ارزش برای 
کلیه ذینفعان

03

رعایت انصاف

04

نظم، قانون پذیری
و قانون مداری

05

شفافیت، اعتماد سازی 
و پاسخگویی

06

مسوولیت پذیری و پایبندی 
به اخلاق حرفه ای

07

مشارکت جویی، کار تیمی 
و شایسته سالاری

08

احترام و حفظ 
کرامت انسانی

09

سازمان
 یادگیرنده

10

چابکی

11

نوآوری

12
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اهداف کلان

هوشمند سازیتوسعه برند

توسعه 
شهر نمایشگاهی

شبکه سازی

تاب آوریارزش آفرینی
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اهداف راهبردی؛ از جهت‌گیری تا سنجش 

جهت گیری راهبردی

جایگاه‌سازی 
استراتژیک برند

ارتقای تجربه مشتری 
)وفادارسازی(

مرجعیت‌سازی

توسعه برند

توسعه شهر نمایشگاهی

ارزش‌آفرینی

رویکرد تحقق 

تثبیت و ارتقای جایگاه نمایشگاه به‌عنوان برند مرجع تعاملات تجاری و نمایشگاهی در سطح منطقه و کشور.

توسعه شهر نمایشگاهی به‌عنوان یک مقصد فعال اقتصادی، خدماتی و اجتماعی.

تقویت ارزش اقتصادی پایدار و ارتقای کیفیت درآمدهای سازمان.

ایــن هــدف از طریــق افزایــش تعــداد غرفــه‌داران، توســعه متــراژ مفیــد، و ارتقــای ســطح رضایــت ذی‌نفعــان، بــا 
تمرکــز بــر کیفیــت تعامــات و تجربــه حضــور، دنبــال می‌شــود.

جهت گیری راهبردی

توسعه زیرساخت ها و خدمات تکمیلی نمایشگاهی

افزایــش جــذب بازدیدکننــدگان و مشــتریان بخش‌هــای غیرنمایشــگاهی و تقویــت کارکردهــای مکمــل، رویکرد تحقق 
نقــش نمایشــگاه را از یــک فضــای رویدادمحــور بــه یــک مجموعــه پویــا و چندمنظــوره ارتقــا می‌دهــد.

جهت گیری راهبردی

ایــن هــدف از طریــق بهبــود ســودآوری عملیاتــی، افزایــش بهــره‌وری فعالیت‌هــا و توســعه مدل‌هــای درآمــدی رویکرد تحقق 
متنــوع و مبتــی بــر خلــق ارزش بــرای ذی‌نفعــان دنبــال می‌شــود.

افزایش سودآوریمشارکت و سرمایه گذاری های سودآور

هدف اول

هدف دوم

هدف سوم
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جهت گیری راهبردی

مولدسازی منابع و امکانات برای توسعه منابع درآمدی جدید )بهره برداری 24 ساعته،  365 روزه و 360 درجه(

ــت رویکرد تحقق  ــه تقوی ــد، زمین ــی جدی ــای عملیات ــهم درآمده ــش س ــورم و افزای ــرخ ت ــا ن ــب ب ــد، متناس ــی درآم ــد واقع رش
تــاب‌آوری و کاهــش ریســک‌های ســاختاری را فراهــم می‌کنــد.

جهت گیری راهبردی

ــی و رویکرد تحقق  ــی و خارج ــارکت داخل ــش مش ــاری، افزای ــای تج ــگاه‌ها و رویداده ــعه نمایش ــق توس ــدف از طری ــن ه ای
ــود. ــق می‌ش ــات B2B محق ــت تعام تقوی

جهت گیری راهبردی

توسعه زیرساخت‌های سخت‌افزاری و 
نرم‌افزاری هوشمندسازی

رویدادمحوری

توسعه فردی و سازمانی

عملیاتی‌سازی استفاده از هوشمندسازی

تعاملات و مشارکت ها )دیپلماسی 
نمایشگاهی(

افزایش درآمد از منابع فعلی

ســرمایه‌گذاری هدفمنــد در زیرســاخت‌های هوشمندســازی و فنــاوری اطلاعــات، بســتر لازم بــرای بهبــود رویکرد تحقق 
تصمیم‌گیــری مدیریــی، ارتقــای بهــره‌وری و بهبــود تجربــه ذی‌نفعــان را فراهــم می‌ســازد.

تاب‌آوری

شبکه‌سازی تجاری

هوشمندسازی

افزایش پایداری و انعطاف‌پذیری مالی در برابر نوسانات محیطی و اقتصادی.

تبدیل نمایشگاه به بستر اصلی شبکه‌سازی تجاری، تخصصی و بین‌المللی.

حرکت به‌سوی سازمانی داده‌محور، چابک و هوشمند، با بهره‌گیری از فناوری‌های دیجیتال و هوش مصنوعی

هدف چهارم

هدف پنجم

هدف ششم

نمایشگاه اصفهان: 

ویترین تجارت ایران



نمایشگاه اصفهان: 

ویترین تجارت ایران

کیوآرکد را اسکن کنید

  isfahanfair.ir    :وب سایت

شبکه های اجتماعی

aparat.com/isfahanfair

 instagram.com/isfahanfair       

 linkedin.com/in/isfahanfair

@isfahanfair

@isfahanexpo



تحــول در صنعــت نمایشــگاهی، 
امــروز دیگــر یــک انتخــاب نیســت؛ 
ناپذیــر  اجتنــاب  پاســخی  بلکــه 
تعامــل،  الگوهــای  تغییــر  بــه 
تجــارت و خلــــق ارزش در مقیـــاس 
 ملـــی و جهـــانی اســـت. نمایشـــگاه
 بین المللی اصفهان، با پشــتوانه ای

ــای  ــت ه ــگاه و ظرفی ــه، جای  از تجرب
ــذار از  ــتانه گ ــرد، در آس ــه ف منحصرب
ــش  ــای نق ــه ایف ــنتی ب ــش س ــک نق ی
نویــن بــه عنــوان پلتفــرم هوشــمند 

ــرار دارد. ــعه ق ــهیلگر توس و تس


