
 مدیرکل دفتر آماد  و پشتیبانی تجاری سازمان توسعه تجارت ایران: 

انجمن نمایشگاه‌های بین المللی ایران
بازوی اجرایی سازمان توسعه تجارت است

 

در گفت و گو با رییس انجمن نمایشگاه های
 بین المللی ایران مطرح شد:

 شناخت درستی از 
جایگاه صنعت نمایشگاهی

 ایجاد نشده است !
جلیلی رییس انجمن نمایشگاه های  بین المللی ایران  بیان کرد: نمایشگاه نفت تهران را 
شاید بتوان بزرگترین و معتبرترین نمایشگاه کشور قلمداد کرد. هر چند به دلیل سیاست 
‌گذاری‌ های این نمایشگاه در ادوار اخیر از یک سو و کاهش متراژ آن به دلایل متعدد از سوی 
دیگر، حضور شرکت ‌های خارجی در آن کمرنگ شده است، با این حال، با توجه به موقعیت 

ایران در منطقه، این نمایشگاه جزو مهمترین نمایشگاه ‌های خاورمیانه محسوب می شود.
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نشریه داخلی  انجمن نمایشگاه های بین المللی ایران 

 در نشست اعضای هيئت رئيسه انجمن 
نمايشگاه های بين المللی ايران مطرح شد: 

از تلاش برای
 رفع مشكلات توسعه 
صنعت نمايشگاهی 

تا رتبه بندی سايت‌های 
نمايشگاهی کشور

 مدیرعامل شرکت

نمایشگاه بین المللی ارومیه: 

نقش تعیین کننده‌ای
 در تجارت  با کشورهای  

خارجی منطقـه داریم 

 مدیرعامل شرکت
 نمایشگاه‌های بین المللی تبریز:  

برگزاری بیش از ۸۰ عنوان 
نمایشگاهی در سال 

دولت در کنار شرکت 
نمایشگاه‌های بین المللی است 

 مدیرعامل شرکت
 نمایشگاه‌های  بین المللی کردستان: 

ارتقا سطح کیفی 
برگزاری نمایشگاه‌ها 

 برگزاری بیش از ۱۴ عنوان 
نمایشگاه تخصصی 

The Impact of 
Exhibitions 

on Local 
Economies

تاکید مدیرعاملشرکت 
نمایشگاه‌های  بین‌المللی 

خراسان جنوبی: 
 افزایش کیفیت 

برگزاری نمایشگاه های 
سال ۱۴۰۳ و حمایت

 از تولیدات داخلی   

 مدیر روابط عمومی شرکت 
نمایشگاه های بین المللی

 اصفهان تشریح کرد: 

نقش و جایگاه 
روابط عمومی‌ها 
در پویایی صنعت 
نمایشگاهی کشور  

 با برگزاری ۳۵ عنوان
 نمایشگاهی حاصل شد؛ 

شرکت
 آرتا نمانگر اردبیل،
 برترین مجری 
برگزاری مراکز 

نمایشگاهی استان ها 

مدیرعامل شرکت
 نمایشگاه های  بین المللی استان مرکزی: 

برگزاری بیش از 
 ۴۰ عنوان  نمایشگاهی   

در سال ۱۴۰۳ 

در گفت و گو  با عضو هیات رییسه انجمن نمایشگاه های ایران مطرح شد:
الزامی جدید برای تمام

 برگزارکنندگان نمایشگاهی کشور

جهش تولید با حمایت از 
دانش‌بنیان‌ها در نمایشگاه نفت
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مدیرکل دفتر آماد  و پشتیبانی تجاری سازمان توسعه تجارت ایران با بیان اینکه 
انجمن نمایشگاه‌های بین المللی بازوی اجرایی سازمان توسعه تجارت ایران 
است، گفت: انجمن باید در حوزه های مطالعاتی، آموزشی و توانمندسازی 
امور نمایشگاه داری و نمایشگاه‌ سازی به سازمان توسعه تجارت کمک کند 

و با ما همراهی و همکاری داشته باشد. 

   صنعت نمایشگاهی کشور را 

تقویت خواهیم کرد 

   جهش تولید  باید  در کنار خود  

جهش  صادراتی داشته باشد

   نگاه به صادرات  نباید  فقط از 

جنبه  اقتصادی باشد

 UCON Exhibitions

در این شماره بخوانید
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مدیرکل دفتر آماد  و پشتیبانی تجاری سازمان توسعه تجارت ایران 
با بیان اینکه انجمن نمایشگاه‌های بین المللی بازوی اجرایی سازمان 

توسعه تجارت ایران است، گفت: انجمن باید در حوزه های مطالعاتی، 
آموزشی و توانمندسازی امور نمایشگاه داری

 و نمایشگاه‌ سازی به سازمان توسعه تجارت کمک کند
 و با ما همراهی و همکاری داشته باشد. 

س��ید محمدعلی امامی الطریق��ی در گفت و گو ب��ا روابط عمومی انجمن 
نمایش��گاه‌های بین المللی ایران در خصوص سیاس��ت‌های سازمان توسعه 
تجارت ایران در خصوص صنعت نمایشگاهی، اظهار کرد: در دنیا سیاست 
ها بر حوزه توس��عه صادرات اس��ت. به عبارتی متغیر پیشران اقتصادی در 
کشورهای توسعه یافته، صادرات آن کشور است به شکلی که هرچقدر عمق 
صادرات آن کش��ور بیشتر باش��د و تنوع و تکثر و ارزش های صادراتی آن 

کشور بیشتر باشد در واقع آن کشور توسعه یافته تر است. 

نگاه به صادرات
 نباید  فقط از جنبه 

 اقتصادی باشد
وی با بیان اینکه س��ازمان توس��عه تجارت ایران اهداف و سیاست های 
متعددی را برای افزایش صادرات کشور در نظر دارد، افزود: افزایش صادرات 
در کشور به همراه خود اشتغال، افزایش تولید و امنیت و پایداری و قدرت 
فراهم می کند. نگاه به صادرات نباید فقط از جنبه اقتصادی باشد و بلکه باید 

از جنبه های مختلف سیاسی، امنیتی و اقتدار ملی به صادرات توجه کرد. 
مدیرکل دفتر آماد و پشتیبانی تجاری سازمان توسعه تجارت ایران با اشاره به 
نقش نمایشگاه‌ها در توسعه صادرات عنوان کرد: سازمان توسعه تجارت ایران 
ابزارهای مختلفی را برای توسعه صادرات در اختیار دارد که نمایشگاه‌ها یکی 

از مهمترین ابزارها برای این کار است. 
امام��ی الطریقی با بیان اینکه نمایش��گاه محل 
عرضه است، عنوان کرد: ویترین اقتصادی یک 
کشور را می توان در نمایشگاه دید و به کمک 
این ویترین می توان زمینه توس��عه صادرات و 
دیده شدن کالا و خدمات کشور را فراهم کرد. 
نمایشگاه‌ها توانمندی های اقتصادی یک کشور 
را به نمایش می گذارد و از این رو نمایشگاه ها 

بسیار اهمیت دارند. 
وی ادامه داد: اگر بتوانیم صنعت نمایش��گاهی 

کشور را تقویت کنیم و توسعه دهیم شاهد آن خواهیم بود 
که فرهنگ صادراتی و تجارت وارد کش��ور می شود و در 

واقع اقتصاد را بین المللی تر می کند. 
مدیرکل دفتر آماد و پشتیبانی تجاری سازمان توسعه تجارت 
ایران با اشاره به شعار سال در بحث جهش تولید اظهار کرد: 
در دنیا تولیدی که تبدیل به فروش شود امری تحسین برانگیز 
و مورد توجه اس��ت. باید بتوانیم بازارهای کش��ور و منطقه و 
بعد از آن بازارهای جهانی را گسترش دهیم تا بتوانیم تولیدات 

داخلی را در سطح بین المللی به فروش برسانیم. 

جهش تولید 
باید  در کنار خود

  جهش  صادراتی داشته باشد
امامی الطریقی تصریح کرد: شعار سال در بحث جهش تولید باید 
در کنار خود جهش صادراتی نیز داش��ته باشد زیرا جهش تولید 
زمانی رخ می دهد که شاهد جهش صادراتی و افزایش بازارهای 

فروش باشیم. 
وی افزود: نمایش��گاه در این زمینه نقشی اساسی دارد زیرا 
باعث افزایش مش��ارکت در بحث صادرات و توجه به این 
مساله در کشور می شود. با توجه به اینکه نمایشگاه‌های ما 
جنس مردمی دارند می توانیم از این ظرفیت نهایت استفاده 

را داشته باشیم تا بتوانیم شعار را سال را محقق کنیم. 
مدیرکل دفتر آماد  و پشتیبانی تجاری سازمان توسعه تجارت 
ایران با توجه به نقش این سازمان در بحث ارتقا کمی و کیفی 
نمایشگاه‌های داخلی گفت: این سازمان با همکاری و همراهی 
انجمن نمایشگاه‌های بین المللی ایران علاوه بر بحث صدور 
مجوز برای نمایش��گاه‌ها نسبت به درجه بندی و سطح بندی 

نمایشگاه‌ها اقدام شده است. 
امامی الطریقی با بیان اینکه انجمن نمایشگاه‌های بین المللی ایران 
بازوی اجرایی سازمان توسعه تجارت ایران است، ادامه داد: ارزیابی 
نمایشگاه‌ها را در استان به ویژه نمایشگاه‌های بین 
المللی را به کمک انجمن نمایش��گاه‌ها پیگیری 
خواهی��م کرد ت��ا ش��اهد ارتقا س��طح کیفی 

نمایشگاه ها در کشور باشیم. 
وی در پایان خاطرنش��ان ک��رد: این انجمن 
باید در ح��وزه های مطالعاتی، آموزش��ی و 
توانمندس��ازی نمایش��گاه داری و نمایشگاه‌ 
سازی به س��ازمان توسعه تجارت کمک کند 

و با ما همراهی و همکاری داشته باشد. 

سازمان توسعه تجارت 
ایران اهداف و سیاست 

های متعددی را برای 
افزایش صادرات

 کشور در نظر دارد.
 افزایش صادرات در 
کشور به همراه خود 

اشتغال، افزایش تولید 
و امنیت و پایداری و 

قدرت فراهم می کند. 
نگاه به صادرات نباید فقط 

از جنبه اقتصادی باشد 
و بلکه باید از جنبه های 
مختلف سیاسی، امنیتی و 
اقتدار ملی به صادرات 

توجه کرد. 

 شعار سال در بحث جهش 
تولید باید در کنار خود جهش 
صادراتی نیز داشته باشد زیرا 
جهش تولید زمانی رخ می دهد 

که شاهد جهش صادراتی 
و افزایش بازارهای فروش 
باشیم.    نمایشگاه در این 

زمینه نقشی اساسی دارد زیرا 
باعث افزایش مشارکت در 

بحث صادرات و توجه به این 
مساله در کشور می شود. با 

توجه به اینکه نمایشگاه‌های ما 
جنس مردمی دارند می توانیم 
از این ظرفیت نهایت استفاده 

را داشته باشیم تا بتوانیم 
شعار را سال را محقق کنیم. 

 مدیرکل دفتر آماد  و پشتیبانی تجاری سازمان توسعه تجارت ایران: 

انجمن نمایشگاه‌های بین المللی ایران 
بازوی اجرایی سازمان 

توسعه  تجارت است
 صنعت نمایشگاهی کشور را تقویت خواهیم کرد 



خبر انجمن نشریه داخلی  انجمن نمایشگاه های بین المللی ایران  شماره دوم      اردیبهشت 31403

اعضای هيئت رئيسه انجمن نمايشگاه های بين المللی ايران 
با برگزاری جلس��ه ای در محل دفتر ای��ن انجمن در تهران 
مصوباتی را در راستای پیشبرد اهداف مورد نظر انجمن و ارتقا 

سطح کمی و کیفی نمایشگاه‌ها به تصویب رساندند. 
ب��ه گزارش رواب��ط عمومی انجمن نمایش��گاه‌های ایران، 
براس��اس تصمیمات اتخاذ ش��ده در این نشست اعضای 
هيئت رئيس��ه انجمن نمايش��گاه های بي��ن المللي ايران 
مواردی از جمله راه اندازی وب س��ايت  و تهيه و انتشار 
نش��ريه انجمن که در جهت انعکاس فعاليت های صنعت 
نمايش��گاهي ايران مي تواند تأثير گذار باش��د و اقدامات 
انجام ش��ده در سطح استان ها را به خوبی منعکس کند به 

تصویب رساندند. 
در این نشس��ت همچنین مواردی از جمله تشکيل جلسات 
با مسئولين سازمان توسعه تجارت ايران به منظور هماهنگي 
های بيشتر جهت رفع موانع مشکلات صنعت نمايشگاهي، 
پيگيری انجمن نمايش��گاه های بين المللي ايران جهت رتبه 
بندی سايت‌های نمايشگاهی کشور و رفع هم پوشانی تقويم 

نمايشگاه های بين المللي ايران به تصویب رسید. 
پيگيری از مس��ئولين کش��ور و اس��تانداران اس��تان‌ها در 
خصوص س��ايت هایي که مشکل مکان برگزاری دارند و 
بح��ث و تبادل نظر در خص��وص تأمين منابع مالي جهت 
انجمن نمايشگاه‌های بين المللي ايران به منظور برگزاری 
کلاس ه��ای آموزش جهت مديران صنعت نمايش��گاهی 
کشور و برگزاری همايش ها جهت رفع موانع و مشکلات 
برای توسعه صنعت نمايشگاهی از مسایلی بود که در نشست 
اعضای هيئت رئيسه انجمن نمايشگاه های بين المللی ايران 

مطرح شد. 
از دیگر موارد مطرح شده در این نشست می توان به پيگيری 
مصوب��ات هيئ��ت دولت در خص��وص تخصيص کمک و 
اعتبارات بلاعوض و ... جهت   ساخت‌وس��از س��ايت‌ها و 
توسعه فضای نمايشگاهی و زيرساخت ها و بحث و بررسي 
درخصوص برگزاری روز جهاني صنعت نمايشگاهی توسط 
مجموعه های صنعت نمايشگاهی با همکاری نمايشگاه بين 

المللی تهران و توسعه تجارت ايران اشاره کرد. 

تجارت  توسعه  سازمان  تجارت  ترویج  دفتر  مدیرکل 
های  نمايشگاه  انجمن  رئيسه  هيئت  اعضای  و  ایران 
بين المللي ايران به منظور ارتقا سطح روابط و توسعه 
مشترک  نشستی  ایران  نمایشگاهی  صنعت  توانمندی 

برگزار کردند. 
سازمان  تجارت  ترویج  دفتر  مدیرکل  بازاری  محمود 
حضور  با  که  نشست  این  در  ایران  تجارت  توسعه 
اعضای هيئت رئيسه انجمن نمايشگاه های بين المللي 
ايران برگزار شد، با تاکید بر توان و ظرفیت‌های مطلوب 
صنعت نمایشگاهی کشور اظهار کرد: مهمترین هدف 
دولت و سازمان توسعه تجارت ایران در بحث صنعت 
نمایشگاهی کشور، یکپارچگی و انسجام این رویدادها 
است و همچنین هم راستا شدن اهداف و سیاست ها در 
حوزه منطقه و بین المللی است به شکلی که برگزاری 
این نمایشگاه ها باید رویکردی هدفمند داشته باشد و 

متناسب با تحولات منطقه و جهان باشد. 
وی در ادامه با بیان اینکه صنعت نمایشگاهی کشور یک 
رشد فزاینده کمی و کیفی داشته است، افزود: در بحث 
حضور کشور های خارجی در نمایشگاه های بین المللی 
ایران، رشد بسیار قابل توجهی در دوسال اخیر داشته ایم و 

عملکرد در این حوزه بسیار شایسته تقدیر بوده است. 
تجارت  توسعه  سازمان  تجارت  ترویج  دفتر  مدیرکل 
نمایشگاه های  انجمن  پایان خاطرنشان کرد:  در  ایران 
نماینده صنف سایت های  عنوان  به  ایران  المللی  بین 
خوبی  بسیار  همکاری  و  تعامل  کشور  نمایشگاهی 

سال  دو  در  و  دارد  ایران  تجارت  توسعه  سازمان  با 
گذشته نتایج این هماهنگی‌ها و تعامل ها تدوین تقویم 

نمایشگاهی و ضوابط بوده است. 

 تحقق شعار سال در
 سایت‌های نمایشگاهی کشور

رئيس  جليلي  رحیم  جلسه  این  ابتدای  در  همچنین 
تشکر  ضمن  ايران  المللي  بين  های  نمايشگاه  انجمن 
و  حمايت  بر  مبنی  ايران  تجارت  توسعه  مجموعه  از 
کشور،  نمايشگاهي  های  سايت  مجموعه  از  پشتيبانی 
اظهار کرد: بحث تقويم نمايشگاهي سايت ها و برطرف 
کردن هم پوشاني این نمایشگاه‌ها و همچنین جلوگيری 
و ممانعت از برگزاری نمايشگاه ها خارج از سايت های 
نمايشگاهی کشور را از برنامه‌های اجرایی انجمن نمایشگاه‌های 
بین المللی ایران دانست.  جلیلی همچنین گزارشي از نمايشگاه 
های برگزار شده در سال 1402 در سراسر کشور ارائه و بيان 
کرد که هر سال مقام معظم رهبری شعاری را برای سال تعيين 
مي کنند که سال 1401سال تولید ؛  دانش بنيان و اشتغال آفرین 
و سال 1402 سال مهار تورم و رشد تولید  بودند و هر دوی 
این شعارها در کل سایت‌های نمایشگاهی به واسطه برگزاری 
نمايشگاه ها تحقق پيدا کرده است.  رئيس انجمن نمايشگاه 
های بين المللي ايران در پایان از سازمان توسعه تجارت در 
خصوص رتبه بندی 27 سايت نمايشگاهي تشکر و ابراز 
امیدواری کرد: ان شااله تا پایان سال جاری باقیمانده سایت 

های نمایشگاهی را رتبه بندی می کنیم.  

بین‌المللی  نمایشگاه‌های  شرکت  مدیرعامل   
انجمن  رئيس  و  ایران  اسلامی  جمهوری 
مشترک  نشستی  در  ايران  المللی  بين  نمايشگاه‌های 
نمایشگاهی  توسعه صنعت  منظور  به  همکاری‌ها  بر 

کردند.  تاکید  ایران 
بين  نمايشگاه‌های  انجمن  عمومی  روابط  گزارش  به 
سید  با حضور  که  مشترک  نشستی  در  ايران،  المللی 
و  مدیره  هیأت  رئیس  طباطبایی  علایی  رضا  احمد 
المللی  بین  نمایشگاه های  مدیرعامل شرکت سهامی 
جمهوری اسلامی ایران و رحیم جلیلی رئيس انجمن 
طرفین  شد،  برگزار  ايران  المللی  بين  نمايشگاه‌های 
توسعه صنعت  برای  افزایش همکاری‌ها و تلاش  بر 

نمایشگاهی کشور تاکید کردند. 
انجمن  رئيس  جليلی  رحیم  ابتدا  جلسه  اين  در 
اهميت  بر  تاکید  با  ايران  المللي  بين  های  نمايشگاه 
صنعت نمايشگاهي کشور گفت: نمايشگاه ها ويترين 
اقتصادی کشور هستند و در جهت توسعه صادرات 

غير نفتي تأثير بسيار زيادی دارند. 
موثرترين  و  مهمترين  از  ها  نمايشگاه  داد:  ادامه  وی 
ابزارهای بازاريابي در دنيای امروز تجارت محسوب 
در  بسزايي  تأثير  اقتصادی  ديدگاه  از  و  شوند  می 
ظرفیت  از  باید  رو  این  از  و  دارد  جوامع  اقتصاد 
موجود در این زمینه در کشور به نحو مطلوبی بهره 

برد و حتی آن را ارتقا داد. 
رئيس انجمن نمايشگاه‌های بين المللی ايران تصریح 

کرد: برگزاری نمايشگاه ها به توسعه تصوير شهرها و 
مناطق مختلف کشور کمک مي کند و موجب شناخته 
شدن بيشتر مناطق مختلق کشور در سطوح ملي و بين 

المللي مي شود. 
پررنگ  بسیار  نقش  به  اشاره  با  پایان  در  جلیلی 
اقتصادی  رونق  و  اشتغال  ایجاد  در  نمایشگاه‌ها 
عنوان   200 از  بيش  دنيا  در  امروزه  کرد:  خاطرنشان 
کسب و کارشناسايي شده است که به واسطه برگزاری 
کشور  در  باید  نیز  ما  و  شوند  فعال مي  نمايشگاه ها 
کنیم.  بالفعل  و  را شناسایی  خودمان این ظرفیت‌ها 

علایی  رضا  احمد  سید  جلسه  این  ادامه  در 
شرکت  مدیرعامل  و  مدیره  هیأت  رئیس  طباطبایی 
جمهوری  المللی  بین  های  نمایشگاه  سهامی 
هرگونه  برای  آمادگي  اعلام  ضمن  ایران  اسلامی 
المللي  بين  های  نمايشگاه  انجمن  با  همکاری 
از ظرفيت  تا  آمادگی کامل داریم  اظهار کرد:  ايران 
انجمن  و  تهران  المللي  بين  نمايشگاه  پتانسيل  و 
استفاده  نهایت  ايران  المللي  بين  های  نمايشگاه 

باشیم.  داشته 
پتاسنيل  و  ظرفيت  از  استفاده  گفت:  پایان  در   وی 
نمايشگاه  انجمن  و  تهران  المللي  بين  نمايشگاه 
توسعه  و  بسط  جهت  در  ايران  المللي  بين  های 
و  توسعه  ساز  زمینه  می‌تواند  نمايشگاهي  صنعت 
رونق اقتصادی و حرکت رو به جلوی چرخ صنعت 

نمایشگاهی کشور باشد.  

از تلاش برای رفع مشكلات توسعه صنعت نمايشگاهی 
تا رتبه بندی سايت‌های نمايشگاهی کشور 

 مدیرکل دفتر ترویج تجارت سازمان توسعه تجارت ایران: 

یکپارچگی و انسجام 
رویدادهای نمایشگاهی کشور 

 

 همک�اری دوجانب�ه انجم�ن 
و ش�رکت نمایش�گاه‌های بین‌المللی
 جمهوری اسالمی ایران  به منظور
توس�عه صنعت نمایش�گاهی کش�ور 

 در نشست اعضای هيئت رئيسه انجمن نمايشگاه های بين المللی ايران مطرح شد: 



تریبون نشریه داخلی  انجمن نمایشگاه های بین المللی ایران  شماره دوم      اردیبهشت 41403

معاون هماهنگی امور اقتصادی استانداری خوزستان با بیان اینکه خوزستان سال 
گذشته رتبه نخست در جذب سرمایه‌گذاری خارجی کسب کرده است، گفت: 
تبدیل خوزستان به کریدور تجاری منطقه چشم اندازی برای توسعه تجارت 

خارجی کشور و رشد اقتصادی است. 
به گزارش روابط عمومی انجمن نمایشگاه‌های بین المللی ایران، محمد راضی 
جلالی در حاشیه بازدید از نمایشگاه ایران اکسپو ۲۰۲۴ اظهار کرد: این نمایشگاه 
فرصتی برای بیان ظرفیت‌ها و توانمندی‌های هر استان است که می‌تواند حلقه 

وصلی بین استان و سرمایه‌گذاران داخلی و خارجی باشد. 

تبدیل خوزستان به کریدور تجاری منطقه چشم اندازی 
برای توسعه تجارت خارجی کشور است 

وی با بیان اینکه مسیر سرمایه‌گذاری در صنایع بزرگ از قبیل فولاد و پتروشیمی 
توسط شرکت‌های دولتی طی می‌شود، ادامه داد: توسعه صنایع پایین‌دست صنایع 
بزرگ نیز در دستور کار استان است ولی با توجه به شعار سال و فرمان مقام 
به صنایع  با مشارکت مردمی توجه  تولید  معظم رهبری در راستای جهش 
کوچک، مشاغل خانگی و صنایع خرد می‌تواند باعث افزایش قابل توجه میزان 

تولیدات و زمینه‌ساز اشتغال در خوزستان شود. 
معاون هماهنگی امور اقتصادی استانداری خوزستان تصریح کرد: زنجیره‌های 

ارزش خرما و ماهیان گرمابی به عنوان دو اولویت مهم در خوزستان در حال 
اجرا است که این زنجیره‌ها توسط بخش خصوصی درحال معرفی است. در 
بخش خوشه‌های صنعتی نیز توجه به صنایع‌دستی از جمله کپوبافی نیز نمونه 
کارهای درحال معرفی در این نمایشگاه است.  راضی جلالی با بیان اینکه معرفی 
فرصت‌ها و ظرفیت‌های خوزستان می‌تواند ارتباط ما با خارج از استان و کشور 
را از نظر جذب سرمایه‌گذار و توسعه صادرات افزایش دهد، گفت: آمادگی 

داریم که تفاهم‌نامه‌ها و قراردادهایی با سرمایه‌گذاران در این مجموعه منعقد 
کنیم؛ تمامی فرصت‌های سرمایه‌گذاری استان با سه زبان در اختیار علاقمندان 
قرار می‌گیرد تا بر حسب علاقه نسبت به هرگونه سرمایه‌گذاری در استان اقدام 

کنند. 
معاون هماهنگی امور اقتصادی استانداری خوزستان به دعوت تعدادی از سفرای 
کشورهای همسایه به منظور معرفی هرچه بهتر ظرفیت های استان در نمایشگاه 
ایران اکسپو ۲۰۲۴ اشاره کرد و گفت: امیدواریم برگزاری این نمایشگاه زمینه 

توسعه هرچه بیشتر مبادلات تجاری استان با کشورهای همسایه را فراهم کند.  
راضی جلالی خاطرنشان کرد: سهم ایران و استان خوزستان در بازارهای کشورهای 
حاشیه خلیج‌فارس به ویژه عراق آنگونه که باید باشد نیست و توسعه این امر بر 
عهده بخش خصوصی، بازرگانان و اتاق بازرگانی است؛ البته قطعا حمایت و 

تسهیلگری دولت نیز نیاز است. 

نمایشگاه ایران اکسپو تسهیل‌گر ارتباط
 بین بازرگانان داخلی و خارجی است 

وی بیان اینکه این نمایشگاه می‌تواند با ایجاد ارتباط خوب با رایزنان اقتصادی 
سفرای مختلف زمینه‌ساز تسهیل روابط بین بازرگانان داخلی و خارجی باشد، 
افزود: باتوجه به اهمیت این موضوع برای خوزستان، مسوولان دستگاه‌های اجرایی 

باید حضور فعالی در نمایشگاه داشته باشند. 

تبدیل خوزستان به کریدور تجاری منطقه  
معاون استاندار خوزستان بیان کرد: اولویت ما رساندن خوزستان به یک کریدور 
به  را  آنها  بتوانیم  تا  نمی‌کنیم  اکتفا  استان  محصولات  به  ما  است،  تجاری 
کشورهای همسایه به ویژه عراق برسانیم بلکه باید خوزستان به محل ترانزیت 
و عبور کالا تبدیل شود تا بتوانیم کالاها را از مرزها و پایانه‌های صادراتی 
استان صادر کنیم که این چشم انداز موجب درآمد و اشتغال بیشتر استان خواهد 
شد.  راضی جلالی با بیان اینکه امیدواریم در این نمایشگاه شاهد حضور پرشور 
افزود:  باشیم  و خارجی  داخلی  اقتصادی  فعالان  و  بازرگانانی  سرمایه‌گذاران، 
منابع آبی، خاک حاصلخیز، مسیرهای دسترسی به کشورهای خارجی، بنادر، 
فرودگاه‌ها، اتوبانها، راه آهن، منطقه آزاد و ویژه اقتصادی ظرفیت های استان هستند 

که موردتوجه سرمایه گذاران است.  

 معاون هماهنگی امور اقتصادی استانداری خوزستان: 

خوزستان رتبه نخست جذب سرمایه‌گذاری خارجی در کشور 
 ایران اکسپو تسهیل‌گر ارتباط میان بازرگانان داخلی و خارجی 

گفت‌وگو  در  مسعودی  محمد 
انجمن  عمومی  روابط  با 
نمایشگاه‌های ایران در خصوص 
اداری  ساختمان  احداث  پروژه 
چهارمحال  نمایشگاهی  شرکت 
پروژه  کرد:  اظهار  بختیاری،  و 
احداث ساختمان اداری شرکت 
و  چهارمحال  نمایشگاهی 
و  دانش  از  استفاده  با  بختیاری 
استان  مهندسان  بهترین  تجربه 
و  شد  طراحی   ۱۴۰۱ سال  در 
داخلی  منابع  از  اعتبار  تامین  با 
شرکت و برنامه زمان بندی ۲۰ 

ماهه در پایان سال ۱۴۰۲ به اتمام رسید. 
نمایشگاهی  اداری شرکت  اینکه ساختمان  بیان  با  وی 
چهارمحال و بختیاری یکی از بزرگترین و مجهز ترین 
است،  کشور  نمایشگاهی  اداری صنعت  ساختمان‌های 
بهره  به   ۱۴۰۳ سال  ابتدای  از  ساختمان  این  افزود: 
برداری رسیده است و اکنون همه فعالیت های شرکت 
نمایشگاهی چهارمحال و بختیاری در این ساختمان در 

مدیرعامل  است.   انجام  حال 
شرکت نمایشگاه‌های بین‌المللی 
گفت:  بختیاری  و  چهارمحال 
بر  بالغ  ساختمان  این  مساحت 
به  که  است  مربع  متر  هزار   ۵
خوبی اجرایی شده است و در 
شهرکرد  شهرستان  شرق  شمال 
زیبا  بسیار  اندازی  چشم  با  و 
مسعودی  است.   شده  احداث 
ادامه داد: در تلاش هستیم تا با 
های  زیرساخت  مطلوب  ارائه 
نمایشگاهی عرصه را برای تعامل 
مصرف  و  تولید  بخش  میان 
فراهم کنیم تا زمینه ساز بهبود وضعیت تولید و همچنین 
از بخش مصرف شویم.  وی عنوان کرد: در  حمایت 
شرکت نمایشگاه های چهارمحال و بختیاری تلاش می 
کنیم وضعیت و شرایطی کارآمدتر از فعالیت نمایشگاهی 
محقق کنیم تا بتوانیم در این شرایط اقتصادی و تحریم 
های ظالمانه زمینه را برای فعالیت تولیدکنندگان داخلی 

و استفاده مصرف کنندگان فراهم کنیم. 

مهدی رمضانی در گفت و گو با روابط عمومی انجمن نمایشگاه‌های ایران 
در خصوص توانمندی های استان مرکزی و برگزاری نمایشگاه های 
مختلف در این استان، اظهار کرد: نمایشگاه بین المللی استان مرکزی 
در سال ۱۳۷۹ به دست پر برکت مقام معظم رهبری افتتاح شد و از سال 
۱۳۸۲ با ثبت به عنوان شرکت نمایشگاه‌های بین المللی استان مرکزی 

در غرب کشور مشغول به فعالیت و برگزاری 
نمایشگاه های متعدد تخصصی و  عمومی 

است. 
وی با بیان اینکه نمایشگاه‌ بین المللی استان 
مرکزی در بهترین موقعیت مکانی در ورودی 
شهر اراک قرار دارد و دسترسی بسیار خوبی 
دارد، گفت: بیش از ۲۰۰ هزار متر مربع عرصه 
و  مرکزی  استان  المللی  بین  نمایشگاه‌  در 
همچنین بیش از ۱۰ هزار متر مربع فضای 
مسقف نمایشگاهی وجود دارد که در قالب 
به مردم و  ۳ سالن در حال خدمات رسانی 

تولیدکنندگان کالا و خدمات هستند. 
بین  های  نمایشگاه  شرکت  مدیرعامل 
المللی استان مرکزی گفت: حدود ۲۵ عنوان 

نمایشگاهی در ۶ ماهه دوم سال ۱۴۰۲ در استان مرکزی برگزار کردیم 
که این میزان برگزاری نمایشگاه‌ نسبت به سال قبل از آن بیش از ۴۰۰ 

درصد رشد داشته است. 
رمضانی با بیان اینکه استان مرکزی در تولیدات أنواع محصولا دارای 
ظرفیت و توانمندی است، عنوان کرد: شهر اراک به عنوان پایتخت صنعتی 
کشور و نمایشگاه به عنوان ویترین توانمندی های استان نسبت به معرفی 

محصولات و توانایی و پتانسیل‌های استان مرکزی اقدام می کند.   
وی افزود: نمایشگاه سنگ محلات، نمایشگاه گل، صنعت و خودرو از جمله 

مهمترین نمایشگاه‌هایی هستند که هرساله در استان مرکزی برگزار می 
شوند و نسبت به ارایه دستاوردها و توانایی استان اراک و تولید کنندگان این 

استان در حوزه‌های مختلف اقدام می کنند. 
مدیرعامل شرکت نمایشگاه های بین المللی استان مرکزی با بیان اینکه در 
هر نمایشگاه بیش از ۲۰ هزار بازدیدکننده داریم، گفت: با توجه به شرایطی 
که در استان مرکزی وجود دارد، استقبال 
ویژه  به  نمایشگاه‌ها  برگزاری  از  مردم 
نمایشگاه های تخصصی بسیار عالی است 
و در هر نمایشگاه بیش از ۲۰ هزار بازدید 

کننده حاضر می شود. 
رمضانی با اشاره به چالش های نمایشگاه 
های بین المللی استان مرکزی عنوان کرد: 
سایت نمایشگاه بین المللی اراک به دلیل 
مشکلاتی که داشت زیان ده شده بود اما 
با تلاش های انجام شده و همت مسولان 
توانستیم بدهی های سایت را پرداخت کنیم 

و شرایط رو به بهبودی داریم. 
وی با اشاره به برنامه های شرکت نمایشگاه 
های بین المللی استان مرکزی برای سال 
۱۴۰۳ افزود: بیش از ۴۰ عنوان نمایشگاهی برای سال ۱۴۰۳ برنامه ریزی 
کرده ایم که برخی از این نمایشگاه‌ها قرار است برای اولین بار در سایت 

نمایشگاه های بین المللی استان مرکزی برگزار شوند. 
مدیرعامل شرکت نمایشگاه های بین المللی استان مرکزی در پایان با 
اشاره به نقش رسانه‌ها در معرفی خاطرنشان کرد: رسانه ها نقش بسیار 
مهمی در این حوزه دارند و می توانند علاوه بر معرفی نمایشگاه ها به 
ظرفیت‌ها و توانمندی‌های استان برای هرچه بهتر دیده شدن ضریب دهند.  

عضو هیات رییسه انجمن نمایشگاه‌های بین‌المللی ایران خبر داد: 

احداث بزرگترین
و مجهز ترین  ساختمان اداری

  صنعت نمایشگاهی کشور 
مدیرعامل شرکت نمایشگاه‌های بین‌المللی چهارمحال و بختیاری  و عضو هیات رییسه انجمن 
نمایشگاه‌های بین‌المللی ایران گفت: ساختمان اداری شرکت نمایشگاهی چهارمحال و بختیاری

 یکی از بزرگترین و مجهز ترین ساختمان‌های اداری صنعت نمایشگاهی کشور است. 

مدیرعامل شرکت نمایشگاه های بین المللی استان مرکزی گفت: بیش از ۴۰ عنوان نمایشگاهی  برای سال ۱۴۰۳ برنامه ریزی 
کرده ایم که برخی از این نمایشگاه‌ها قرار است  برای اولین بار  در سایت نمایشگاه های بین المللی استان مرکزی برگزار شوند. 

مدیرعامل شرکت نمایشگاه های بین المللی استان مرکزی خبر داد: 

برگزاری بیش از  ۴۰ عنوان  نمایشگاهی   در سال ۱۴۰۳ 



 استان ها نشریه داخلی  انجمن نمایشگاه های بین المللی ایران  شماره دوم      اردیبهشت 51403

قندیلی گفت: از سال جدید تمامی برگزارکنندگان نمایشگاهی کشور باید در سامانه برگزارکنندگان 
نمایشگاه های سازمان توسعه و تجارت ثبت نام کنند.  این سامانه با هدف شفاف‌سازی فعالیت‌ ها، 

نظارت دقیق‌ تر و حمایت از ذینفعان صنعت نمایشگاهی راه‌ اندازی شده است.
 خبرنگار تیتر کوتاه پیرامون این موضوع با سیدرضا قندیلی مدیرعامل نمایشگاه بین المللی کاسپین 
)زنجان( و عضو هیات رییسه انجمن نمایشگاه های ایران گفتگو کرده است که در ادامه مطالعه 

خواهید کرد:
 تصمیمی جدید برای فعالان حوزه نمایشگاه 

 قندیلی در این گفتگو بیان داشت: انجمن نمایشگاه ها در سال های گذشته برای تامین منافع ذی 
نفعان خود )سایت داران و برگزارکنندگان مراکز نمایشگاهی( توانست جایگاه مشخصی داشته باشد. 
از سال جدید تمامی برگزارکنندگان نمایشگاهی کشور باید در سامانه برگزارکنندگان نمایشگاه های 
سازمان توسعه تجارت ثبت نام کنند. به این معنا که هر شخصی که قصد برگزاری هر رویدادی 
را در قالب شرکت در مراکز نمایشگاه های رسمی کشور دارد، باید ابتدا اطلاعات خود را در سایت 
سازمان توسعه  تجارت بارگذاری کرده و سپس تاییدیه آن را از انجمن نمایشگاه های کشور برای 
برگزاری نمایشگاه ها در مراکز استانی دریافت کند. چرا که در بعضی از استان ها و مراکز، برخی از 

دستورالعمل ها رعایت نشده و قوانین و مقررات به درستی تبیین نمی شود.
 وی افزود: بر اساس ابلاغیه و شیوه نامه که سازمان توسعه تجارت در سال ۱۴۰۳ ابلاغ کردند، 
تمامی مراکز نمایشگاهی موظف هستند که از این لیست حمایت کرده و برنامه ریزی خود را برای 

برگزاری و واگذاری تمامی نمایشگاه ها اعلام کنند.
 تعریف ماهیت نمایشگاه ها بر اساس مزیت صادراتی

 عضو هیات رییسه انجمن نمایشگاه های ایران در ادامه خاطرنشان کرد: ما باید مسیر ذی نفعان 
صنعت نمایشگاهی را که شامل اتاق های بازرگانی، تشکل های تخصصی و شهرداری ها در 
کشور هستند را تعریف کنیم. فراموش نکنیم که شهرداری ها در سراسر دنیا یکی از پایه های 
اصلی مراکز نمایشگاهی هستند. از طرفی دیگر باید بتوانیم ماهیت برنامه ریزی و اساس برگزاری 

نمایشگاه ها را بر اساس مزیت صادراتی تعریف کنیم.
 قندیلی در ادامه با تقدیر از اقدامات سازمان توسعه تجارت در راه اندازی این سامانه بیان کرد : در 

سال جدید نمایشگاه ها به چند دسته تقسیم شدند. نمایشگاه های بین المللی که صرفا مجوزشان 
توسط سازمان توسعه و تجارت صادر می شود. به این معنا که اگر حتی بنا باشد در مراکز استانی 
نمایشگاه بین المللی برگزار شود، صدور مجوز بر عهده سازمان توسعه و تجارت است که این 

نمایشگاه ها باید حدنصاب رتبه را نیز داشته باشند.

 مدیرعامل نمایشگاه بین المللی زنجان در ادامه گفت: نمایشگاه های ملی و بومی نیز هر کدام 
شاخصه ها و شرایط خاص خود را دارند و این تفکیک شدن به ارتقای سطح توانمندی های 
برگزارکنندگان کمک می کند. در سال گذشته بالغ بر ۱۵ مراکز نمایشگاهی مجوز رسمی خود را 
از سازمان توسعه و تجارت دریافت کردند و باقی مراکز نیز در انتظار تکمیل شدن مدارک هستند. 
برخی از استان ها نیز به دلیل اینکه سایت رسمی نداشته و همینطور زیرساخت های لازم برای 
آنها فراهم نبوده، به طور کل فاقد مراکز نمایشگاهی هستند. البته این موارد دلیل بر آن نیست که 
حمایتی برای این استان ها در نظر گرفته نشود. ما معتقدیم حمایت از این بخش ها نیز به افزایش 

توانمندی آنها کمک می کند.
 ضرورت رگولاتوری صنعت نمایشگاهی

 وی در ادامه تصریح کرد: نکته دیگری که در صنعت نمایشگاهی مورد بحث است و در خصوص 
با آقای علایی مدیرعامل شرکت سهامی  آن هیات رئیسه انجمن نمایشگاه ها جلسه ای 
نمایشگاه های بین المللی ایران برگزار کرده است، موضوع رگولاتوری صنعت نمایشگاهی 
است. اگر رگولاتوری صنعت نمایشگاهی تعریف و تنظیم شود، به گونه ای که بتواند برنامه 
ریزی هدفمندی برای صنعت نمایشگاهی در حوزه ایجاد مزیت های صادراتی ایجاد کند، 
قدمی رو به جلو در این صنعت خواهد بود؛ در غیر این صورت اقدامات به شکل صحیحی پیش 

نمی روند.
 عضو هیات رییسه انجمن نمایشگاه های ایران خاطرنشان کرد: اگر بنا باشد تا نمایشگاهی برگزار 
شده و مزیت صادراتی به وسیله رویدادی ایجاد شود، باید برنامه ریزی های لازم و اهداف برگزاری 
نمایشگاه و همینطور سلسله حمایتی آنها مورد بررسی قرار گیرند. به هر حال مراکز نمایشگاهی 
ما امروزه با موضوع تامین منابع مالی دست و پنجه نرم می کند. مسئله دیگری که در مراکز 
نمایشگاهی ایران دنبال می شود، مکانیزم ها و روش های بهینه تامین منابع مالی از طریق ورود 
به بازار سهام و یا مواردی از این قبیل است که باید با بررسی های دقیق بتوان راهکارهای جدیدی 

را برای توسعه صنعت نمایشگاهی ایجاد کرد.
 قندیلی در پایان گفت: به زودی از وب سایت انجمن نمایشگاه های ایران رونمایی می شود 
و همچنین مجله این انجمن که بتواند تصویری مناسب از اقدامات انجام شده را نشان دهد، 

منتشر خواهد شد.

در گفت و گو  با عضو هیات رییسه انجمن نمایشگاه های ایران مطرح شد:

 الزامی جدید برای تمام 
برگزارکنندگان نمایشگاهی کشور

مدیرعامل شرکت نمایشگاه بین المللی ارومیه با اشاره به تلاش برای تسهیل 
بازرگانی در منطقه و حمایت از تولید داخلی، گفت: نقش تعیین کننده‌ای در 

تجارت با کشورهای خارجی منطقه داریم. 
مسعود خداداد مترجمی در گفت و گو با روابط عمومی انجمن نمایشگاه‌های 
ایران در خصوص توانمندی های ارومیه و برگزاری نمایشگاه های مختلف 
در این استان، اظهار کرد: شرکت نمایشگاه بین المللی ارومیه در مرکز شمال 
غربی ترین استان کشور یعنی آذربایجان غربی و هم مرز با کشورهای 
همسایه، ترکیه، عراق ، جمهوری آذربایجان و از طریق آذربایجان شرقی به 
ارمنستان قرار دارد و در این منطقه جغرافیایی در تلاش است تا اهداف مد 
نظر در حوزه اقتصادی کشور و رونق تولید را با استفاده از ظرفیت های فعال 

در منطقه محقق کند. 
وی افزود: شرکت نمایشگاه بین المللی ارومیه با سابقه فعالیت ۳۸ ساله خود و 
با برگزاری بیش از ۴۰ نمایشگاه خارجی که تأثیر غیرقابل انکاری بر بازرگانی 
خارجی کشور علی الخصوص در منطقه داشته، نقش تعیین کننده ای در 
تجارت با کشورهای خارجی منطقه و به ویژه خود مختار کشور عراق داشته 

است و توانسته در این حوزه به خوبی فعالیت کند. 

مدیرعامل شرکت نمایشگاه بین المللی ارومیه گفت: این شرکت همیشه سعی 
داشته تا نقش اصلی خود را در حوزه بازرگانی منطقه ایفا کند و با توسعه و 
کمک به بخش تولید زمینه ساز رونق اقتصادی و ایجاد اشتغال در منطقه و 

کشور شود. 
خداداد مترجمی با اشاره به تلاش ها برای تسهیل بازرگانی در منطقه عنوان 
کرد: سایت نمایشگاهی ارومیه دارای حدود ۱۴ هزار متر مربع سالن سرپوشیده 
و بیش از ۲۰ هزار متر مربع فضای باز قابل استفاده برای امکانات برگزاری 
نمایشگاه و همچنین یک نمایشگاه دائمی توانمندی‌های صنعتی استان است. 
وی افزود: وجود این ظرفیت‌ها، نمایشگاه بین المللی ارومیه را به یک بخش 
از  استفاده  و  است  کرده  تبدیل  منطقه  تجاری  روابط  از  ناپذیر  جدایی 
ظرفیت‌ها می تواند زمینه ساز تحقق اهداف مورد نظر مقام معظم رهبری 
و  داخلی  کنندگان  تولید  به  کمک  همچنین  و  تولید  بحث جهش  در 

حمایت از آن ها شود. 
شناساندن  نمایشگاه‌ها  واقعی  رسالت  کرد:  تصریح  مترجمی  خداداد 
توانمندی‌های استان و توانمندیهای استان  های همجوار و نهایتاً  کشور ایران 
است. در این زمینه به ویژه در حوزه‌های پزشکی، ساختمان، کشاورزی تلاش 

شده با به نمایش گذاشتن نوآوری‌ها از طریق دستاوردهای  علمی مخصوصاً 
دستاوردهای شرکتهای دانش بنیان جامعه هدف را با آخرین تکنولوژی های 

موجود کشور آشنا کنیم. 
وی ادامه داد: در برنامه ریزی برای سال 1403 تلاش شده علاوه بر ۱۷ 
عنوان نمایشگاهی، ۳ عنوان نمایشگاهی جدید در حوزه‌های معدن، زنبورداری 
و عسل و همچنین توانمندی‌های صادراتی غرب کشور را که برای این استان 

حائز اهمیت است را در تقویم نمایشگاهی قرار دهیم.  
مدیرعامل شرکت نمایشگاه بین المللی ارومیه گفت: همچنین قرار است 
مجدداً بحث برگزاری نمایشگاه‌های خارجی را از کشورهای همسایه، ترکیه، 

ارمنستان و عراق آغاز دنبال کنیم.  
وی در پایان خاطرنشان کرد: قطعا با تعامل نزدیک موجود میان مراکز دولتی و 
این سایت نمایشگاهی و برنامه ریزی های انجام شده برای سال پیش رو، در 
سال آینده انتظار می‌رود  واحدهای تولیدکننده علم و شرکت های دانش بنیان 
و همچنین واحدهای صنعتی که مشغول تولید هستند و واحدهای تولیدی که 
با ظرفیت کم کار میکنند با تلاشی مضاعف ازامکانات ایجاد شده استقبال 

کرده و با تمام توان برای تولید و صادرات اقدام کنند.  

 مدیرعامل شرکت نمایشگاه بین المللی ارومیه: 

نقش تعیین کننده‌ای در تجارت  با کشورهای خارجی منطقه داریم 
 

سید رضا قندیلی عضو هیات رییسه انجمن نمایشگاه های ایران گفت: از سال جدید تمامی برگزارکنندگان نمایشگاهی کشور باید در سامانه  برگزارکنندگان نمایشگاه های سازمان توسعه و تجارت ثبت نام کنند.
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علیرضا فروتن در گفت و گو با روابط عمومی انجمن نمایشگاه‌های
 بین المللی ایران در خصوص توانمندی های کردستان و برگزاری

 نمایشگاه های مختلف در این استان، اظهار کرد: شرکت نمایشگاه 
بین المللی استان کردستان متعلق به سه سهام دار اتاق بازرگانی، اتاق تعاون و 

خانه صنعت و معدن و تجارت کردستان است که در سال ۱۳۸۰ 
تاسیس شده و فعالیت خود را آغاز کرده است. 

وی با اشاره به فعالیت شرکت نمایشگاه بین المللی استان کردستان افزود: در 
حال حاضر این شرکت در یک سایت موقت و استیجاری به مساحت ۶هزار و 
۶۰۰ متر مربع در حال برگزاری نمایشگاه های خود است و امیدواریم با افتتاح 
سایت دائمی شرکت نمایشگاه های بین المللی استان کردستان نمایشگاه ها به 

صورت دائم در آن مکان برگزار شوند. 
مدیرعامل شرکت نمایشگاه‌های بین المللی کردستان گفت: با توجه به موقعیت 
جغرافیایی سایت موقت نمایشگاه استان کردستان از نظر قرار گیری در محدوده 
شهری و نزدیکی به ترمینال های مسافری و فرودگاه شرایط بسیار خوبی برای 

بازدیدکنندگان از نمایشگاه‌ها در استان کردستان فراهم است. 
فروتن با ارائه گزارش عملکرد برگزاری نمایشگاه‌ها در یکساله ۱۴۰۲ در استان 

کردستان عنوان کرد: در سال ۱۴۰۲ حدود ۱۶عنوان نمایشگاه تخصصی و عمومی در 
استان برگزار شد و عملکردی بسیار مطلوب نسبت به سنوات گذشته داشتیم و این مهم 

نیز جز با همکاری بخش های مختلف محقق نمی شد. 
تقویم  خصوص  در  وی 
نمایشگاهی سال ۱۴۰۳ در استان 
هماهنگی  با  داد:  ادامه  کردستان 
انجام شده در کمیته فنی و  های 
استان  در  نمایشگاه‌ها  تخصصی 
کردستان، تقویم نمایشگاهی سال 
تایید  به  و  ریزی  برنامه   ۱۴۰۳
رسیده است و بر این اساس قرار 
از ۱۴  بیش  در سال ۱۴۰۳  است 
عنوان نمایشگاه تخصصی برگزار 

کنیم. 
نمایشگاه‌های  شرکت  مدیرعامل 
بیان  با  کردستان  المللی  بین 
کیفی  سطح  ارتقا  دنبال  به  اینکه 

برگزاری نمایشگاه‌ها هستیم، گفت: ملاک مورد نظر ما برای برگزاری نمایشگاه‌ها در 
استان کردستان، کیفیت نمایشگاه ها است و در این راستا رضایت مندی مشتریان و 
تولیدکنندگان در برگزاری نمایشگاه‌ها و عقد قراردادهای خرید و همکاری‌ها در این 

زمینه بسیار برای ما حائز اهمیت است. 

توسعه  در  ها  نمایشگاه  برگزاری  نقش  خصوص  در  فروتن 
اقتصادی تصریح کرد: نقش نمایشگاه ها در این حوزه بسیار 
پررنگ و با اهمیت است و برگزاری نمایشگاه‌ها در سراسر جهان 
و حضور بازدیدکنندگان در این نمایشگاه ها و عقد قراردادها و... 

نیز گواه نقش و جایگاه پررنگ نمایشگاه‌ها در اقتصاد است. 
وی با اشاره به نقش نمایشگاه ها در ایجاد اشتغال در حوزه‌های 
مختلف، افزود: نمایشگاه‌ها یک بازوی توانمند هستند که می 
توانند زحمات و تلاش‌ها و آخرین تکنولوژی ها و پیشرفت‌های 
بخش های مختلف تولیدی و خدماتی کشور را به نمایش بگذارند 
و اثر گذاری بسیار مطلوبی در شناساندن و نمایش و معرفی این 

خدمات و دستاوردها داشته باشند.  
بحث  در  کردستان  استان  در  خوبی  تعامل  کرد:  بیان  فروتن 
برگزاری نمایشگاه ها میان بخش های دولتی و مدیران و بخش 
خصوصی و حوزه نمایشگاهی وجود دارد و برگزاری نمایشگاهی 
در استان کردستان جنب و جوش بسیار خوبی را در منطقه ایجاد 
می کند و همچنین در حوزه های مختلف زمینه ساز اشتغال می 

شود و چرخ اقتصاد را به حرکت درمی آورد. 
استان  المللی  بین  نمایشگاه‌های  مشکلات شرکت  و  چالش‌ها  در خصوص  وی 
که  دارد  وجود  زمینه  این  در  متعددی  افزاری  سخت  مشکلات  گفت:  کردستان 
مهمترین آن بحث مکان شایسته برگزاری نمایشگاه در استان کردستان است که 
البته در تلاش هستیم این مساله را مرتفع کنیم و در این زمینه یک زمین ۱۴ هکتاری 
به  توجه  با  و  است  شده  تملک 
امسال  امیدواریم  کار  پیشرفت 
را  نمایشگاه‌ها  از  بخشی  بتوانیم 
در این فضای جدید برگزار کنیم. 
نمایشگاه‌های  شرکت  مدیرعامل 
با  پایان  در  کردستان  المللی  بین 
اشاره به نقش رسانه‌ها در معرفی 
نمایشگاه‌ها  بهتر  و  بیشتر  هرچه 
به جامعه عنوان کرد: نقش رسانه 
است  بدیل  بی  زمینه  این  در  ها 
ظرفیت  از  پیش  از  بیش  باید  و 
رسانه ها بهره برد تا مردم بتوانند 
بیشتر نمایشگاه‌ها را بشناسند و در 

نمایشگاه‌ها حاضر شوند.  

مدیرعامل شرکت نمایشگاه‌های بین‌المللی خراسان 
جنوبی با تاکید بر تلاش برای برنامه ریزی و برنامه سازی 

به منظور ارتقا سطح کیفی و کمی نمایشگاه های این 
شهرستان گفت: برگزاری هرچه بیشتر و بهتر نمایشگاه ها

 در خراسان جنوبی دستاوردهای بسیار مهمی از جمله 
ایجاد اشتغال و تحقق منویات مقام معظم رهبری 
در بحث توجه به تولید داخل خواهد داشت. 

 
س��امان لش��کری در گفت و گو با روابط عمومی انجمن 
نمایش��گاه‌های ایران در خصوص توانمندی های اس��تان 
خراسان جنوبی و برگزاری نمایشگاه های مختلف در این 
استان اظهار کرد: شرکت نمایشگاه های بین المللی خراسان 
جنوبی حدود ۷ سال است که در محل دائمی خود نسبت 

به برگزاری نمایش��گاه های متعدد اقدام می کند تا بتواند در 
راستای سیاست های ابلاغی زمینه ساز حمایت از تولید داخل 
و عرضه محصولاتی شود که به رونق تولید و افزایش اشتغال 
کمک ش��ایانی می کنند.  وی ادامه داد: این ش��رکت در سال 
۱۴۰۲ حدود ۸ نمایشگاه تخصصی و عمومی را برگزار کرده 

است که با استقبال بسیار خوبی از سوی بازدیدکنندگان همراه 
شده و این مهم بیانگر شرایط تعاملی بسیار خوبی است که در 
محل نمایشگاه ها میان تولیدکنندگان، عرضه کنندگان و بخش 
خریدار به وجود آمده است.  مدیرعامل شرکت نمایشگاه‌های 
بین‌المللی خراسان جنوبی گفت: در بحث برگزاری نمایشگاه 
ها به ویژه نمایشگاه های تخصصی از سازمان و دستگاه های 

مختلف اجرایی از جمله سازمان جهاد کشاورزی، اداره کل 
میراث فرهنگی و ... انتظار داریم تا نگاهی خاص و ویژه 
به برگزاری نمایشگاه ها به ویژه نمایشگاه های تخصصی 
در خراسان جنوبی داشته باشند تا شاهد ارتقا سطح کیفی 
نمایشگاه ها و افزایش استقبال از نمایشگاه ها و رویدادهای 

این چنینی باشیم. 
لشکری تصریح کرد: نمایشگاه بین المللی خراسان جنوبی 
با توجه به موقعیت جغرافیایی و سطح اقتصادی مردم 
تاکنون توانسته نمایشگاه های بسیار خوب و در خور شان 
مردم را برگزار کند اما تلاش خواهیم کرد تا با برنامه ریزی 
دقی��ق و حمایت از بخش های مختلف تولید در درون 
استان و کشور زمینه برای برگزاری هرچه بهتر نمایشگاه ها 
و افزایش سطح کمی و کیفی این نمایشگاه ها فراهم کنیم. 
وی در پایان خاطرنش��ان کرد: برگزاری هرچه بیشتر و بهتر 
نمایشگاه ها در خراسان جنوبی دستاوردهای بسیار مهمی از 
جمله ایجاد اشتغال و تحقق منویات مقام معظم رهبری در 
بحث توجه به تولید داخل خواهد داشت و امید است در این 

مسیر روز به روز موفق تر عمل کنیم. 

 مدیرعامل شرکت نمایشگاه‌های بین المللی کردستان تاکید کرد: 

ارتقا سطح کیفی برگزاری نمایشگاه‌ها 
 برگزاری بیش از ۱۴ عنوان نمایشگاه تخصصی

تاکید مدیرعامل شرکت نمایشگاه‌های بین‌المللی خراسان جنوبی: 

 افزایش کیفیت برگزاری نمایشگاه های 
سال ۱۴۰۳ و حمایت از تولیدات داخلی   



روابط عمومی نشریه داخلی  انجمن نمایشگاه های بین المللی ایران  شماره دوم      اردیبهشت 71403

 مدیر روابط عمومی شرکت نمایشگاه های بین المللی اصفهان تشریح کرد: 

نقش و جایگاه روابط عمومی‌ها  در پویایی 
صنعت نمایشگاهی کشور  

مهسا ملک پور در گفت و گو با روابط عمومی انجمن 
جایگاه  و  نقش  درخصوص  ایران  نمایشگاه‌های 
نمایشگاهی  پویایی صنعت  در  ها  عمومی  روابط 
کشور، اظهار کرد: جداسازی ماهیت فعالیت روابط 
عمومی و برگزاری نمایشگاه تقریبا ناممکن است. 
اگرچه نمایشگاه‌های تجاری رویدادهای منحصر به 
فردی محسوب می‌شوند و نیازهای اختصاصی در 
حوزه روابط عمومی دارند اما ماهیت رویدادی آن‌ها 
به عنوان یک رویداد، جایگاه روابط عمومی را بسیار 

پررنگ می‌کند. 
خود  ذات  در  هرچیز  از  بیش  رویدادها  افزود:  وی 
اهداف ارتباطی دارند و برگزاری هر رویداد پلی است 
میان مشارکت‌کنندگان و مخاطبین که در این راستا 
تسهیل‌گر چنین ارتباطی، مدیران و متخصصین روابط 

عمومی هستند. 
بین  های  نمایشگاه  شرکت  عمومی  روابط  مدیر 
المللی اصفهان گفت: روابط عمومی‌ها در صنعت 
نمایشگاهی سنجشگران و پایشگران کیفیت ارتباطی 
میان حاضرین در رویداد خواهند بود، بازخوردها را از هر 
دو سو دریافت کرده و آن را ترجمه می‌کنند و در انتقال 

صحیح پیام نقش‌آفرینی می‌کنند. 
ملک پور با بیان اینکه فعالیت‌های روابط عمومی در 
صنعت نمایشگاهی کشور را می‌توان در چند گروه 
دسته بندی کرد، عنوان کرد: نخست آن‌که روابط 
عمومی در بخش تبلیغات و بازاریابی یک بازوی بسیار 
مهم به شمار می‌رود. انتقال درست پیام در تبلیغات 
مهم‌ترین هدف محسوب می‌شود و ترجمه مطلوب 
این پیام به گونه‌ای که تمام یا اغلب خواست فرستنده 
به گیرنده )مخاطبین( منتقل شود، کاری است که در 
روابط عمومی انجام می‌شود. در این میان رسانه‌های 

نوظهور بویژه شبکه های اجتماعی به جهت سرعت 
انتقال پیام، حضور شمار بیشتری از مخاطبین هدف، 
کاربری آسان و در دسترس، یکی از مهم‌ترین ابزارها 

به شمار می‌رود. 
وی ادامه داد: امکان انتشار محتوای چندرسانه‌ای در 
شبکه‌های اجتماعی که مخاطبین با سلیقه‌ها گوناگون 
را هدف قرار می‌دهد از یک‌سو و دسترسی‌هایی که 
این شبکه‌ها به منظور تحلیل داده و مانیتورینگ آسان 
فراهم می‌کنند از طرف دیگر، امکان تأمین خواسته‌ها 
و منافع ذینفعان را افزایش می‌دهد و همین مساله 
جایگاه ویژه روابط عمومی ها را در صنعت نمایشگاهی 

پررنگ می کند. 
مدیر روابط عمومی شرکت نمایشگاه های بین المللی 
اصفهان در خصوص نقش رسانه های اجتماعی 
در معرفی خدمات مراکز نمایشگاهی تصریح کرد: 
همچنین مدیریت بحران که از ریسک‌های معمول 
در رویدادهای نمایشگاهی به شمار می‌رود از طریق 
پایش مستمر این فضاها و واکنش‌های به موقع و 
روابط  متخصص  یک  است.  پذیر  امکان  کافی، 
عمومی علاوه بر آشنایی کامل با صنعت نمایشگاه، 
شخصیت‌های تأثیرگذار و جنس بحران های آن لازم 
است به علوم ارتباطات و روانشناسی نیز آشنایی داشته 
باشد تا به هنگام بحران‌ها بتواند آن‌ها را مدیریت کند. 
شبکه‌های اجتماعی به جهت ماهیت فراگیر معمولا 
همانگونه که پتانسیل انتشار بحران را دارند، امکان 
برای  بنابراین  و  فراهم می‌کنند  نیز  را  آن  کنترل 
هر فردی که در این عرصه فعالیت دارد، شناخت 
الگوریتم‌ها و بهره‌برداری از قابلیت های این شبکه‌ها 

یک ضرورت به شمار می‌رود. 
داد: روابط عمومی معمولان طیف  ادامه  ملک‌پور 

وسیعی از ذینفعان را تحت پوشش قرار می-دهد که 
به طور مستمر لازم است آن‌ها را پایش کند واقدامات 
و واکنش‌های آن‌ها را مد نظر قرار دهد. ارتباطات 
مستمر و هدفمند با این گروه ها به سازمان‌ها و به طور 
اخص شرکت‌های نمایشگاهی کمک خواهد کرد که 
در زمان‌های خاص با تنش‌های کمتری مواجه شوند 
و یا نیازهای آن ها به طوری فوری تر مورد رسیدگی 

قرار گیرد. 
وی با بیان اینکه جنس بحران‌خیز برگزاری رویدادهای 
نمایشگاهی، به ویژه آنکه رسانه‌ها برای انجام رسالت 
خود همواره در جریان این رویدادها حاضر هستند، 
عملکرد روابط عمومی را بسیار پررنگ می‌کند، گفت» 
در یک رویداد نمایشگاهی شمار زیادی مشارکت‌کننده 
و بازدیدکننده حضور دارند و در هر لحظه ممکن است 
اتفاقی برنامه‌ریزی نشده رخ دهد. یک مدیر روابط 
عمومی لازم است به طور مداوم اقدام به پایش و 
بررسی اخبار و رویدادهای پیرامون کند و تا حد ممکن 

از این طریق از بروز بحران‌ها جلوگیری کند. 
مدیر روابط عمومی شرکت نمایشگاه های بین المللی 
روابط  همواره  باید  همچنین  کرد:  اظهار  اصفهان 
نزدیک با رسانه ها را در دستور کار قرار دهد تا به 
هنگام بروز بحران به عنوان بازوی کمکی کنترلی 
بحران از آن‌ها درخواست کمک کند. یک متخصص 
روابط عمومی در نمایشگاه باید بیش از هرچیز یک 
مدیر بحران باشد، ریسک‌ها به به موقع سنجش کند، 
میزان اثرگذاری آن بر ذینفعان را در نظر بگیرد و در 
نهایت در موقع وقوع بحران بتواند آن را با کمترین 

هزینه برای شرکت و ذینعان، مرتفع کند. 
ملک‌پور افزود: چالش مهم دیگر برای متخصصین 
روابط عمومی در محیط های نمایشگاهی کار در 

محیط چند فرهنگی است. معمولا در صنایع مختلف 
شخصیت مخاطبین سنجیده می‌شود و کار تبلیغات 
و بازاریابی بر مبنای آن در دستور کار قرار می‌گیرد 
اما سنجش پرسونای مخاطبین نمایشگاه کار آسانی 
نیست. همه ساله طیف مختلفی از نمایشگاه ها برگزار 
می‌شود و صنایع گوناگونی به محیط نمایشگاه رفت و 
آمد دارند که هریک از قواعد فرهنگی خاصی تبعیت 
می‌کنند، توانایی برقراری ارتباط مؤثر با این طیف 
متفاوت از مخاطبین و ذینفعان یک چالش اساسی 

به شمار می رود. 
وی با بیان اینکه عدم توجه به مبحث روابط عمومی 
به عنوان یک تخصص در بسیاری از محیط‌های 
نمایشگاهی است به عنوان یک چالش جدی مطرح 
است، گفت: روابط عمومی در این سازمان‌ها گاه به 
حداقل پتانسیل‌های این بخش کاسته می‌شود و افراد 
غیر متخصص با مأموریت‌های نامعلوم به این بخش 
فرستاده می‌شوند. در چنین شرایطی عملکرد بهینه از 

این بخش نمی‌توان انتظار داشت. 
مدیر روابط عمومی شرکت نمایشگاه های بین المللی 
اصفهان در خصوص راهکاری قابل ارائه برای حل 
این چالش ها در حوزه روابط عمومی نمایشگاه‌ها 
خاطرنشان کرد: باتوجه به چنین چالش‌هایی در مرحله 
نخست لازم است که مدیران نمایشگاهی و سایر 
ذینفعان آشنایی دقیق‌تری از روابط عمومی، جایگاه 
و مأموریت‌های آن در نمایشگاه به دست آورند. در 
مرحله بعد نیز مدیران و متخصصین روابط عمومی 
قرار دارند که باید نگاه علمی‌تر و تخصصی‌تری را وارد 
روابط عمومی کنند و به تثبیت هرچه بیشتر جایگاه آن 

در سازمان‌ها کنند. 
ملک‌پور ادامه داد: پیدا کردن چنین نقش و جایگاهی 

می‌توانند  عمومی‌ها  روابط  طریق  از  مختلف  نهاد‌های  و  سازمان‌ها 
عملکرد خود را توسعه دهند و تداوم خود را تضمین کنند. عملکرد 
روابطعموی‌ها نیز نیازمند شکل‌گیری ارتباطات، یعنی ایجاد و استفاده 
فردی  مختلف  سطوح  در  تعامل‌هایی  برقراری  و  مشترک  زبان  از 
در  افراد  از سایر  بیش  آن‌ها  است که  در حالی  این  است.  و جمعی 
سمت‌های مختلف در سازمان‌های مدرن با موانع محدود‌کننده مکالمه 
و راهبرد‌های مدیریت آن مواجه هستند. بنابراین مسأله روابط عمومی 
باید تسهیل‌گر توسعه ارتباطات سازمانی و برقراری ارتباط سازنده بین 

سازمان و گروه‌های هدف آن باشد.
روابط عمومی برای پاسخ به پیچیدگی بیش از حد ارتباطات میان فردی 
و میان فرهنگی در عصر ارتباطات پدید آمده است. سازمان‌ها و نهاد‌های 
مختلف از طریق روابط عمومی می‌توانند عملکرد خود را توسعه داده 
و تداوم خود را تضمین کنند. این موضوع به تنهایی اهمیت روابط را 
روشن نمی‌کند بلکه این حوزه پل‌های ارتباطی نهاد‌ها و سازمان‌ها با 
یکدیگر و مخاطبان آن‌ها را نیز به شمار می‌رود. این پل‌های ارتباطی 
با ایجاد فضای گفتمانی و زبان مشترک و برقراری تعامل‌ها در سطوح 
روابط  بین مدیران  این  مختلف فردی و جمعی محقق می‌شود. در 
عمومی نقطع اتصال و ارتباط ما با سازمان‌هایی به شمار ‌می‌روند که 
بخش اعظم زندگی ما به آن‌ها وابسته است. آن‌ها از کانال‌های مختلفی 
برای برقراری این ارتباط استفاده می‌کنند. این کانال‌ها شامل ارتباط 

چهره به چهره، ارتباط مجازی سایر اشکال اشتراک‌گذاری اطلاعات 
است. اهمیت روابط عمومی در سازمان‌ها امروز به اندازه‌ای است که 
امروزه در چارت سازمانی همه سازمان‌ها سمت و جایگاه روابط عمومی 
تعریف شده است. روابط عمومی وظیفه مدیریتی است که به استقرار و 
حفظ ارتباطات دوسویه و تفاهم و همکاری بین سازمان و مخاظبانش 
کمک می‌کند. روابط عمومی در مدیریت مسائل و مشکلات درگیر شده 
ونسبت به افکار عمومی حساس است. همچنین بر مسئولیت مدیران 
در توجه به افکار عمومی حساس است و آن‌ها در جریان آگاهی‌شان 
برای تغییر یاری می‌رساند. سازمان‌ها و نهاد‌های مختلف از طریق روابط 
عمومی می‌توانند عملکرد خود را توسعه دهند و تداوم خود را تضمین 
کنند. به هر رو مدیران روابط عمومی به دلیل گسترده بودن شبکه 
سازمان‌های  مختلف  در سمت‌های  افراد  سایر  از  بیش  ارتباطاتشان 
مدرن با مسأله موانع محدودکننده مکالمه و راهبرد‌های مدیریت آن 
مواجه هستند. آن‌ها واسطه مدیران و اعضای داخل سازمان و مدیران 
و اعضای نهاد‌ها، سازمان‌ها، گروه‌ها و بخش‌های دیگر هستند و به 
واسطه باز کردن گره‌های مکالمه و ایجاد زبان مشترک ارتباط میان 

دوسوی این رابطه را تسهیل می‌کنند.
عوامل  رفع  در  عمومی  روابط  مدیران  راهبرد‌های  به  پرداختن 
محدودکننده مکالمه، در بازاندیشی در عملکرد سازمان و تطبیق آن با 
شرایط روز جامعه و خواست مردم است. امروز نیاز به شناخت و درک 

متقابل برای دستیابی به مقاصد و اهداف در سازمان‌ها به موضوع مهم 
و اساسی در مدیریت تبدیل شده است. این ارتباطات یکی از مهم‌ترین 
و با ارزش‌ترین عوامل مؤثر بر سرنوشت هرگروه محسوب می‌شود. در 
زندگی مدرن امروز ارتباطات به فرایندی ضروری و حیاتی تبدیل شده 
و به همیت دلیل روز ب روز شاهد توجه مدیران ارشد سازمان‌های 
به روابط عمومی هستیم که سرمایه‌های مادی و  کوچک و بزرگ 
معنوی زیادی را صرف جذب و آموزش متخصصان و کارشناسان با 
هدف ایفای کاراتر و اثربخش‌تر نقش‌های ارتباطی می‌کنند. نقش روابط 
عمومی‌ها در کمک به تصمیم‌گیری‌های مدیریتی و استراتژیک یک 
سازمان نقشی قابل توجه است. ارائه چهره واقعی و شفاف سازمان 
به مشتریان از وظایف مهم روابط عمومی است. فعالیت‌های همچون 
ارتباطات، افکارسنجی، اطلاع‌رسانی، فرهنگ سازمانی، جایگاه سازمانی 
روابط عمومی، تشریفات، تبلیغات و استفاده از متخصصان بازاریابی 
اهمیت  امروزه  روابط عمومی  در حوزه  کاربردی  و  روز  تکنولوژی  و 
و ضرورت قابل تاملی دارد. از منظر کارشناسان و متخصصین حوزه 
ارتباطات آنچه در پژوهش‌های علمی ثابت شده هر میزان توسعه روابط 
عمومی در سازمانی افزایش داشته باشد شاهد بهبود سرمایه اجتماعی 
در سطح سازمان خواهیم بود. هر سازمانی برای رسیدن به اهداف و 
حفظ پویایی و حیات خود نیازمند تعامل با مخاطبین در درون و بیرون 
از سازمان نیازمند بکارگیری روابط عمومی برای درک متقابل و تفاهم 

با مخاطبین و بهبود رویه‌ها، رفع نقاط ضعف و تقویت ارکان مؤثر آن 
است. اموری چون زمینه‌شناسی، مخاطب‌شناسی، شناخت افکارعمومی، 
ارزیای  و  مرتبط  برنامه‌های  تدوین  و  پیام  بازتاب  و  انتشار  سنجش 
برنامه‌ها و... از وظایف اصلی هر واحد روابط عمومی است. مدیران 
روابط عمومی باید برای سایر اعضای سازمان نیز در برقراری و ارتباط و 

گفت و گو تسهیل‌گر باشند.
با  نمایشگاهی  صنعت  امروزه  فناوری  توسعه  و  ارتباطات  عصر  در 
به گذشته مواجه است و  متفاوتی نسبت  زمانی و مکانی  اقتضائات 
مدیران روابط عمومی به عنوان پیشران حوزه ارتباطات صنعت نمایشگاه 
وظایف سنگین‌تری دارند. پیچیدگی‌های ارتباطی و توسعه شبکه‌های 
ارتباطی و اطلاع‌رسانی وظایف حوزه روابط عمومی را دچار تغییرات 
شگرف کرده و امروز مدیران روابط عمومی سایت‌های نمایشگاهی 
برای تحقق اهداف خود باید به ابزار روز فناوری و دیجیتالی و تولید 

محتوا مجهز باشند.
روابط  جایگاه  در  بازبینی  نیازمند  کشور  نمایشگاهی  صنعت  امروز 
سایت‌های  و  مخاطب  جامعه  اتصال  حلقه  عنوان  به  عمومی‌ها 
نمایشگاهی بوده و متولیان باید در تدوین سیاست‌ها و سیاستگذاری این 
حوزه نقش مدیران روابط عمومی را تقویت کنند. چرا که مدیران روابط 
با گروه‌های  ارتباط سازنده  عمومی سایت‌های نمایشگاهی به دلیل 

هدف جامعه خواست ونیاز مخاطبین را بهتر درک کرده‌اند.

مدیر روابط عمومی شرکت نمایشگاه های بین المللی اصفهان گفت: حضور روابط عمومی‌های فعال و پویا در دنیای امروز کسب 
و کار یک ضرورت است  و از این رو باید به نقش و جایگاه روابط عمومی‌ها در پویایی صنعت نمایشگاهی کشور توجه ویژه داشت. 

 ضرورت تقویت جایگاهی روابط عمومی
 در سیاستگذاری سایت‌های نمایشگاهی کشور

     احمد اسدی-معاون ارتباطات و اطلاع‌رسانی نمایشگاه زنجان

۲۷ اردیبهشت ،روز جهانی روابط عمومی و ارتباطات گرامی باد
روابط عمومی انجمن نمایشگاه های بین المللی ایران

رییس انجمن 
نمایشگاه های 

بین المللی ایران 
روز روابط عمومی 

را تبریک گفت
رحیم جلیلی رییس انجمن نمایشگاه های بین المللی ایران در 
پیامی ۲۷ اردیبهشت ،روز جهانی روابط عمومی و ارتباطات را 
تبریک و بر بهره مندی از توانمندی روابط عمومی های مراکز 
نمایشگاهی در معرفی خدمات نمایشگاهی و تلاش همکاران 

تاکید کرد 
روابط عمومی به عنوان عنصری قدرتمند در بازتاب برنامه ها 
،ارزیابی عملکرد وپیشبرداهداف ورسالت های هرنهادوسازمان 
تلقی میشود.وبه عنوان مشعل دارتوسعه ی فرآیند آگاهی بخش 
واطلاع رسانی نقش مهمی دربرقراری تعامل وارتباط فراگیر 
باجامعه مخاطبین وانعکاس شفاف نتایج فعالیت هاودستاوردهای 

نهادها وسازمانها ایفا می نماید
امیدوارم در همدلی و همکاری مجموعه توانمند مدیران روابط 
عمومی عضو انجمن نمایشگاه های بین المللی ایران ،شاهد 
معرفی هرچه بهتر خدمات نمایشگاهی و انعکاس تلاش های 

همکاران در جامعه باشیم‌
 اینجانب  فرا رسیدن روز روابط عمومی را به  مدیران وهمه 
تلاشگران وفعالان روابط عمومی بویژه  مسئولین روابط عمومی 
های  نمایشگاههای بین المللی ایران صمیمانه تبریک میگویم 

و از خداوند متعال برای این عزیزان آرزوی موفقیت دارم



رسانه ها نشریه داخلی  انجمن نمایشگاه های بین المللی ایران  شماره دوم      اردیبهشت 81403

در گفت و گو با رییس انجمن نمایشگاه های بین المللی ایران مطرح شد:

 شناخت درستی از جایگاه صنعت نمایشگاهی ایجاد نشده است!
 پایگاه خبری تیتر کوتاه - سهیل فرزین :

نمایشگاه  برگزاری  از  دوره  این  در 
نفت ایران ، ستاد برگزاری این رویداد 
)شرکت بانیان امید(، با توجه به تاثیر 
مختلف  های  حوزه  در  نمایشگاه  این 
بالای  حجم  و  نمایشگاهی  صنعت 
این  در  درگیر  نمایشگاهی  فعالان 
اطلاع  هدف  با  هایی  مصاحبه  رویداد؛ 
رسانی هر چه بیشتر به فعالان صنعت 
ایشان  نظرات  دریافت  و  نمایشگاهی 
در خصوص تاثیر این نمایشگاه در این 

صنعت برنامه ریزی کرده است.
 

عنوان  به  ایران،  نفت  نمایشگاه 
نمایشگاه  معتبرترین  و  بزرگترین 
معرفی  در  کلیدی  نقشی  کشور، 
صنعت  های  توانمندی‌  و  دستاوردها 
نفت، گاز و پتروشیمی به دنیا ایفا می‌ 
مغتنم  فرصتی  مهم،  رویداد  این  کند. 
عقد  تجارب،  و  دانش  تبادل  برای 
سرمایه‌  جذب  و  تجاری  قراردادهای 
به  رود.  می‌  شمار  به  خارجی  گذاری 
همین جهت نمی توان از تاثیر برگزاری 
چنین نمایشگاهی بر صنعت نمایشگاهی 
کشور غافل بود. در همین راستا پیرامون 
مدیرعامل  جلیلی  رحیم  با  موضوع  این 
نمایشگاه بین المللی خوزستان و  رییس 
انجمن نمایشگاه های بین المللی ایران 
به گفتگو نشستیم و در ادامه دیدگاه او 
درباره وضعیت کلی صنعت نمایشگاهی 

کشور را جویا شدیم. 
        

ورود تکنولوژی های جدید
 به کشور با برگزاری رویدادهای بزرگ 

جلیلی رییس انجمن نمایشگاه های  بین المللی ایران   در این گفت و گو بیان کرد: نمایشگاه نفت 
تهران را شاید بتوان بزرگترین و معتبرترین نمایشگاه کشور قلمداد کرد. هر چند به دلیل سیاست 
‌گذاری‌ های این نمایشگاه در ادوار اخیر از یک سو و کاهش متراژ آن به دلایل متعدد از سوی 
دیگر، حضور شرکت ‌های خارجی در آن کمرنگ شده است، با این حال، با توجه به موقعیت 

ایران در منطقه، این نمایشگاه جزو مهمترین نمایشگاه ‌های خاورمیانه محسوب می شود.
وی افزود: برگزاری چنین نمایشگاه ‌هایی، فی‌نفسه منجر به گسترش شناخت عمومی جامعه 
نسبت به صنعت نمایشگاهی خواهند شد و به تبع آن، چالش های اصلی این صنعت را 

به مرور مرتفع خواهند کرد. از طرف دیگر، برگزاری نمایشگاه ‌هایی در این سطح، و با 
این سطح از جذب بازدیدکنندگان خارجی بویژه از منطقه، منجر به معرفی هر چه بیشتر 
تولیدکنندگان داخلی خواهد شد که این به نوبه‌ خود، منجر به عقد انواع قراردادها میان 
تولیدکننده‌ ایرانی با طرف خارجی می‌ شود و تداوم چنین مسیری، هم ارزآوری قابل توجهی 

خواهد داشت و هم تکنولوژی‌ های جدید را به کشور وارد خواهد کرد.
 

آخرین وضعیت سایت نمایشگاهی خوزستان

جلیلی در ادامه به آخرین وضعیت سایت نمایشگاهی خوزستان اشاره کرد و گفت: نمایشگاه 
بین‌المللی خوزستان، در این سال ‌ها مأموریت اصلی خود را حمایت از تولیدکنندگان کشور 
و شرکت‌ های دانش‌بنیان به ویژه تولیدکنندگان استان تعریف کرده و توانسته در دهه اخیر، 
حدود ۴۰۰ رویداد نمایشگاهی، که اکثراً تخصصی بودند، برگزار کند. از این نظر، نمایشگاه 
خوزستان یکی از پنج مرکز نمایشگاهی برتر کشور است و به حول و قوه الهی، به روند رو 

به رشد خود ادامه خواهد داد.
 وی افزود: در سالی که گذشت، ۴۰ رویداد نمایشگاهی در این مرکز برگزار شد که تقریباً 
تمام صنایع بنیادی استان را پوشش می ‌دادند. نمایشگاه نفت اهواز در سال گذشته، هم از 
نظر تخصصی بودن، هم حضور گسترده متخصصان، از رویدادهای منحصر به فرد کشور 
و از نظر تراکم حضور، بزرگترین نمایشگاه تخصصی کشور بود. نمایشگاه کشاورزی، در 
سطح بسیار بالایی برگزار شد و توجه بسیاری از متخصصان این حوزه در سطح کشور را 
به خود جلب کرد. نمایشگاه ‌های دیگر، مثل ساختمان، صنعت و ابزار، خودرو و ... نیز در 

استاندارد بالایی، توانستند موفق باشند. 
 مدیرعامل مرکز نمایشگاهی استان خوزستان در ادامه گفت: برای امسال، بنا داریم ضمن 
تداوم روند قبلی، اثربخشی نمایشگاه ‌ها را به لحاظ کیفی و کمّی، ارتقا دهیم. در همین راستا 
چند موضوع نمایشگاهی جدید نیز در دستور کار داریم و ان ‌شاء الله با تلاش وافی مجموعه 
و حمایت مسئولان ذی ‌ربط، بتوانیم نتایج ارزشمندی را بگیریم. همچنین در صورت تأمین 
سرمایه‌گذاری ‌های لازم، ان‌ شاء الله نسبت به ارتقای زیرساخت ‌های نمایشگاهی، از قبیل 

فضا و سالن ‌ها، امکانات اجرایی و ... اقدامات بیشتری صورت خواهیم داد.

 تقویم نمایشگاهی سال جاری

این فعال نمایشگاهی در پاسخ به سوال خبرنگار تیتر کوتاه مبنی بر اینکه تدوین تقویم 
نمایشگاهی سال جاری در چه مرحله ای قرار دارد، گفت: تقویم نمایشگاهی امسال، توسط 
کارشناسان شرکت، تدوین و به تصویب کارگروه توسعه صادرات غیرنفتی استان رسیده 
است. همچنین این تقویم به سازمان توسعه تجارت و انجمن نمایشگاه ‌های بین‌المللی ایران 
جهت جلوگیری از همپوشانی با سایر استان ‌ها ارسال شد. بر اساس این تقویم، ۴۴ رویداد 
نمایشگاهی، با محوریت نمایشگاه‌ های تخصصی در حوزه‌ های راهبردی استان مثل نفت 
و پتروشیمی، فولاد، کشاورزی و ... پیش ‌بینی شده که این، افزون بر رویدادهای فرهنگی و 

مناسبتی است که در این مرکز انجام می شود.

وضعیت کنونی صنعت نمایشگاهی

رییس انجمن نمایشگاه‌های بین‌المللی ایران در بخش دیگری از صحبت های خود به 
تشریح وضعیت کنونی صنعت نمایشگاهی پرداخت و گفت:  صنعت نمایشگاهی در 
کشور، نسبت به سال‌ های گذشته، رشد چشمگیری داشته و این، هم به مدد تلاش و 
مجاهدت فعالان این حوزه و هم حمایت مسئولان کشور در سطوح مختلف بوده است. 
با این وجود، هنوز تا رسیدن به جایگاه واقعی این صنعت در کشور و تحقق جایگاه واقعی 

نمایشگاه ‌های ایران در عرصه ‌های جهانی، فاصله داریم.
جلیلی خاطرنشان کرد:  به نظر می ‌رسد یکی از مهم ترین چالش‌ ها، عدم شناخت 
درست این صنعت و مزایای آن است؛ به نحوی که گاهاً می ‌بینیم و می ‌شنویم که در 
کمال تعجب، نمایشگاه را با رویدادهای فرهنگی و هنری مقایسه می ‌کنند؛ در حالی 
که فلسفه‌ شکل‌ گیری نمایشگاه‌ ها، از ابتدای کار، رونق و توسعه‌ اقتصادی بوده است. 
اساساً شاخص اثربخشی نمایشگاه‌ ها، در توسعه روابط تجاری است و نقشی که 
نمایشگاه ‌ها در تقویت بنیه‌های اقتصادی یک شرکت یا مجموعه دارند، با هیچ یک از 
روش‌های دیگر، مثل تبلیغات قابل مقایسه نیست. پس عدم فهم درست نقش نمایشگاه‌ 
ها، در سطوح مختلف جامعه، شاید اساسی ‌ترین چالشی است که این صنعت در ایران 

با آن مواجه است.
وی افرود: به صورت جزئی‌تر  می‌ توان موارد مختلفی را برشمرد؛ ضعف زیرساخت ‌هایی 
مثل سالن ‌ها و تأسیسات ساختمانی، از مشکلات جدی بسیاری از سایت ‌های کشور است 
و با توجه به هزینه ‌های گزاف این قبیل ساخت ‌و سازها، نیازمند حمایت ‌های دولتی و ورود 
بخش خصوصی قدرتمند به این صنعت هستیم. عدم هماهنگی بین سطوح مختلف تصمیم‌ 
گیری نیز مشکل دیگری است و بهترین کار، ایجاد هماهنگی از طریق تفویض اختیاراتی 

مشخص به مراجع مرتبط مثل انجمن نمایشگاه‌ های بین ‌المللی ایران است.

برگزاری نمایشگاه 
‌هایی در این سطح، 
منجر به عقد انواع 

قراردادها میان 
تولیدکننده‌ ایرانی 
با طرف خارجی 
می‌ شود و تداوم 
چنین مسیری، هم 

ارزآوری قابل توجهی 
خواهد داشت و هم 

تکنولوژی‌ های جدید 
را به کشور وارد 

خواهد کرد

رییس انجمن نمایشگاه های بین المللی ایران خبر داد ؛ 

 رتبه بندی مراکز نمایشگاهی کشور  
رئيس انجمن نمايشگاه های بين المللي ايران گفت : با توجه به رتبه بندی نمايشگاه 
های کشور که با همکاری توسعه تجارت ايران و انجمن نمايشگاه های بين المللي 
ايران در سال 1402 صورت گرفت ، سايت های نمايشگاهي کشور به سه دسته 

تقسيم شدند   
وی گفت ؛ دسته اول نمايشگاه های بين المللي الف، دسته دوم نمايشگاه های بين 

المللي ب، و دسته سوم نمايشگاه های ملي خواهند بود.   
رییس انجمن نمایشگاه های بین المللی ایران بیان کرد ؛با توجه به اين دسته بندی 
مقرر شد که نمايشگاه های دسته اول و دوم هر سال حداقل يک موضوع نمايشگاهي 
بين المللي را با حضور شرکت کنندگان خارجي و هيئت های تجاری خارجي در سطح 
استانها برگزار نمایند   جلیلی گفت ؛  برگزاری اين موضوع نمايشگاهي مستلزم آن 
است که مجوز رسمي برگزاری نمايشگاه را از توسعه تجارت ايران کسب  و در  اين 
خصوص به کليه  نمايشگاه های بين المللي سراسر کشور ابلاغ شده است که اين 

مهم را پيگيری و اقدام نمايند.
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مدیرعامل شرکت نمایشگاهی  آرتانمانگر اردبیل تاکید کرد:  

به دنبال برگزاری
 نمایشگاه‌های  فرامرزی هستیم 

از  بیش  برگزاری  به  اشاره  با  اردبیل  آرتانمانگر  نمایشگاهی  شرکت  مدیرعامل 
تا  شوند  تر  تعاملی  باید  نمایشگاه‌ها  گفت:  کشور  در  نمایشگاهی  عنوان   ۴۰۰
بازدیدکنندگان بتوانند از این شرایط مطلوب ایجادشده به راحتی استفاده کنند و 

عملا محصولاتی را که در نمایشگاه می بینند بشناسند. 
مسلم نوروزی در گفت و گو با روابط عمومی انجمن نمایشگاه‌های بین المللی 
نمایشگاهی  موفقیت های شرکت  و  نمایشگاهی  فعالیت های  به  اشاره  با  ایران 
کرد:  اظهار  کشور  در  نمایشگاهی  رویدادهای  برگزاری  در  اردبیل  آرتانمانگر 
شرکت نمایشگاهی آرتانمانگر اردبیل عضو انجمن برگزارکنندگان نمایشگاههای 
نمایشگاه  برگزاری  زمینه  در  فعالیت  به  آغاز   1389 سال  در  ایران  المللی  بین 
مجموعه خوش  یک  و  این صنعت  پیشگامان  از  یکی  عنوان  به  و  است  نموده 
بر  تکیه  با  همچنین  و  تجربه  و  مستمر  با حضور  توانسته  عرصه  این  در  سابقه 
دانش و تخصص خود در ارائه خدمات نوین نقش موثری در توسعه روزافزون 

این صنعت ایفا کند.  
  وی افزود: این مجموعه با برگزاری بیش از 400 عنوان نمایشگاه تخصصی و بین 

المللی در زمینه های گوناگون و متنوع از جمله صنعت ساختمان، تاسیسات، 
صنعت برق، کشاورزی، دام و طیور، صنعت خودرو، خدمات شهری و حمل و 
نقل عمومی، دکوراسیون داخلی و معماری، لوازم خانگی، مبلمان، خانه مدرن، 
فرش دستباف و... در مراکز نمایشگاهی استان‌هایی از قبیل تبریز، مشهد، اصفهان، 
شیراز، اهواز، اردبیل، رشت، همدان، قزوین، زنجان، کرمانشاه، مازندران، گرگان 
و بوشهر و... خدمات نمایشگاهی خود را با بهترین کیفیت موجود ارائه 

کرده و توانمندی های خود در این زمینه را به نمایش گذاشته است. 
مدیرعامل شرکت نمایشگاهی آرتانمانگر اردبیل گفت: برگزاری قریب به40 عنوان 
نمایشگاه تخصصی درسال  گواهی بر کارنامه درخشان این مجموعه و اقدامی بی 
سابقه در صنعت نمایشگاهی کشور به شمار می رود. این شرکت در سال 1402 
استانی  مراکز  در  را  تخصصی خود  نمایشگاهی  عناوین  دیگر  باری  تا  موفق شد 
بزرگ و مهم در فضایی به متراژ بیش از 173 هزار متر مربع مفید با حضور بیش از 
۳ هزار غرفه دار برگزار کند، که می توان گفت با افزایش 10 درصدی متراژ نسبت 
به سال گذشته و تعدد نمایشگاهی خود، پیشروترین مجری نمایشگاهی در سطح 

کشور بوده است. 
 نوروزی ادامه داد: مجموعه ما با ارائه عملکرد حرفه ای خود، سابقه بالای فعالیت، 
داشتن اطلاعات و تجربه کافی و با استفاده از ابزارها و تجهیزات به روز و تنوع 
خدمات خود توانسته تا کیفیت برگزاری نمایشگاه های خود را بالا برده و به میزان 
بالایی از رضایت عمومی در میان مشارکت کنندگان نمایشگاهی در سطح کشور 

برسد.  
  وی افزود: با توجه به شعار سال که جهش تولید با مشارکت مردم نامگذاری شده 
است، ما هم به نوبه خود در معرفی محصولات تولیدکنندگان تلاش می کنیم تا 
سهمی از جهش تولید کشور عزیزمان ایران را داشته باشیم. همچنین همیشه کیفیت 
نمایشگاه‌ها را اولویت اول خود قرار داده و سعی کرده‌ایم تا با معرفی برند های معتبر 

به بازدیدکنندگان، از حقوق مشتریان نیز صیانت کنیم.  
  مدیرعامل شرکت نمایشگاهی آرتانمانگر اردبیل تصریح کرد: با چشم اندازی که 
برای خود در نظر گرفته‌ایم، امید داریم تا با تلاش همکاران و بهبود شرایط، نمایشگاه 
های فرامرزی برگزار کرده تا بتوانیم تولیدکنندگان کشورمان را در سایر کشورها 

مطرح کنیم.
و  ها  برنامه  اجرای  در  مجموعه  این  کاری  های  چالش  به  اشاره  با  نوروزی   
سالهای  طی  گرفته  صورت  های  تحریم  کرد:  اظهار  نمایشگاهی  رویدادهای 
گذشته، نوسانات قیمت ارز و به تبع آن تورم و واگذاری نمایشگاهها از طریق 
مزایده و نبود زیر ساخت ها و امکانات لازم در برخی از سایت های شهرستانی 
طی  برگزارکنندگان  برای  چالش  موجب  خود  نوع  در  هرکدام  که  کرد  اشاره 

سال‌های گذشته بوده است.  
 وی با اشاره به راهکارهای حل این چالش‌ها ادامه داد: از آنجایی‌که نمایشگاه‌ها 
تولید  مالی و  اشتغالزایی، گردش  اقتصادی دولت هستند و نقش مهمی در  چرخ 
ثروت دارند، امیدواریم که با بهبود شرایط اقتصادی کنونی در کشور و ثبات قیمت 
کالاها و تعادل در بازار ارز توسط دولت، شاهد ایجادگام مثبتی در جهت حمایت 
از تولیدکنندگان داخلی در کشور باشیم که برپویایی و رشد و شکوفایی صنعت 

نمایشگاهی کشور تاثیر مستقیم و به سزایی دارد. 
همچنین ارائه تسهیلات و سرمایه گذاری در حوزه نمایشگاه‌ها می تواند در جهت 
توسعه زیرساخت ها به کار گرفته شود که نیازمند نوسازی و باز سازی سالن‌ها و 

افزایش امکانات رفاهی و تعداد آنها است.

 با برگزاری ۳۵ عنوان نمایشگاهی حاصل شد؛ 

شرکت آرتا نمانگر اردبیل، برترین مجری 
برگزاری مراکز نمایشگاهی استان ها 

شرکت آرتا نمانگر اردبیل با برگزاری بیش از 
۳۵ عنوان نمایشگاهی و دریافت لوح سپاس 
از مدیرعامل شرکت سهامی نمایشگاه‌های بین 
المللی جمهوری اسلامی ایران به عنوان برترین 
مجری برگزاری مراکز نمایشگاهی استان‌های 

کشور معرفی شد. 
 به گزارش روابط عمومی انجمن نمایشگاه‌های 
ایران، شرکت آرتا نمانگر اردبیل در سال ۱۴۰۲ 
مجموع  با  نمایشگاهی  عنوان   ۳۵ توانست 
متراژ کل ۱۷۳ هزار متر مربع در سایت‌های 

نمایشگاهی استان‌های کشور برگزار کند. 
 براساس آمار و رتبه بندی مجریان برگزاری 
آرتا  شرکت   ۱۴۰۲ سال  در  نمایشگاه‌ها 
نمانگر اردبیل از نظر تعداد برگزاری عناوین 
نمایشگاهی در استان‌ها، رتبه اول را به دست 

آورده است.  
 در لوح سپاسی که از سوی سید احمدرضا 
و  مدیره  هیات  رئیس  طباطبایی  علائی 
مدیرعامل شرکت سهامی نمایشگاه‌های بین 
المللی جمهوری اسلامی ایران به امضا رسیده 
و به آقای مسلم نوروزی مدیرعامل شرکت 
زحمات  از  شده،  اهدا  اردبیل  نمانگر  آرتا 
برگزاری  در  اردبیل  نمانگر  آرتا  مجموعه 
شایسته و اجرای موفق رویدادهای نمایشگاهی 
در کشور تقدیر و تشکر به عمل آمده است.  
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یست‌وهشتمین نمایشگاه بین‌المللی نفت، گاز، پالایش و 
به مدت  ایران  نفت  ویترین صنعت  عنوان  به  پتروشیمی 
دائمی  محل  در  امسال  ماه  اردیبهشت  در  روز  چهار 
نمایشگاه‌های بین‌المللی تهران میزبان ۱۵۰۰ شرکت ایرانی 
و ۲۵۰ شرکت خارجی از ۱۲ کشور روسیه، چین، آلمان، 
هندوستان،  بلاروس،  ترکیه،  ایتالیا،  کانادا،  ژاپن،  فرانسه، 

اتریش و آرژانتین بود. 
ایران،  نمایشگاه‌های  انجمن  عمومی  روابط  گزارش  به   
تولید،  جهش  نفت،  »صنعت  شعار  با  که  نمایشگاه  این 
متر  هزار   ۷۰ وسعت  به  فضایی  در  فناورانه«  بهینه‌سازی 
مربع برگزار و به معرفی دستاوردهای شرکت های مختلف 
داخلی و خارجی پرداخت، در روز ۱۹ اردیبهشت ماه با 
حضور وزیر نفت و جمعی از مدیران شرکت ملی نفت 

ایران و شرکت‌های داخلی و خارجی افتتاح شد. 
 

افزایش ۶۰ درصدی تولید نفت خام 
در دولت سیزدهم 

 
در مراسم افتتاحیه این نمایشگاه، جواد اوجی وزیر نفت 
اظهار کرد: در حوزه دیپلماسی انرژی در دولت سیزدهم 
بگوییم  امروز می‌توانیم  داده و  بسیار خوبی رخ  اتفاقات 
که از سال ۱۳۹۷ تاکنون بالاترین میزان صادرات نفت را 

علی‌رغم تمام کارشکنی‌ها از سوی دشمنان داریم. 
ایران در همه بخش‌ها خودکفا است  این‌که  بیان  با   وی 
عنوان کرد: در حوزه توسعه صنعت نفت و گاز احداث 
پتروشیمی،  صنعت  گازی،  نفتی،  پتروپالایشگاه‌های 
در  همچنین  هستیم.  خودکفا  مشعل  گازهای  جمع‌آوری 
اقدامات خوبی  نیز  مهندسی  فنی،  حوزه صدور خدمات 

صورت گرفته است. 
دولت  و  هفتم  برنامه  در  این‌که  بر  تاکید  با  نفت  وزیر   
به  توجه  با  را  نفت  تولید  تا  گرفته  صورت  برنامه‌ریزی 
گفت:  دهیم،  افزایش  داریم،  کشور  در  که  غنی  ذخائر 
با  و  است  اول  دنیا  در  ایران  گاز  و  نفت  ذخائر  مجموع 
توجه به پتانسیل‌های خوبی که در این حوزه داریم به دنبال 

افزایش تولید نفت و گاز هستیم. 
و  داخلی  توان  به  اتکاء  با  این‌که  بیان  با  اوجی   
و  کرده‌ایم  آغاز  را  کار  شده،  انجام  که  برنامه‌ریزی‌هایی 
فعالان این صنعت نیز مطمئن باشند که کسب و کارشان 

رونق بیشتری پیدا می‌کند. 
 وی با تاکید بر این‌که هیچ محدودیتی برای سرمایه‌ گذاری 
گذاران  سرمایه  همه  از  و  ندارد  وجود  نفت  صنعت  در 
دعوت می‌کنیم که در این حوزه وارد شوند، تصریح کرد: 
عملکرد  از  مرکزی  بانک  و  نفت  وزارت  آنچه  براساس 
این صنعت ارائه داده در سال گذشته رشد ۲۰ درصدی 
اتفاق افتاد و در سال قبل توانستیم بیش از ۳۵ میلیارد دلار 

علی‌رغم محدودیت‌ها داشته باشیم. 
 

زمینه برای سرمایه گذاری خارجی در 
حوزه صنعت فراهم است  

 
رئیس  الله خداییان  ذبیح  نمایشگاه  برگزاری  روزهای  در 
سازمان بازرسی کل کشور نیز از نمایشگاه بین المللی نفت 
بازدید و در حاشیه این بازدید اظهار کرد: یکی از بخش 
بر جهش  مبنی  تحقق شعار سال  در  تواند  می  که  هایی 
بخش  باشد،  موفق  خصوصی  بخش  مشارکت  با  تولید 
صنعت نفت و گاز و پتروشیمی کشور است که ظرفیت 

بسیار خوبی برای حضور بخش خصوصی دارند. 
 وی افزود: باید ظرفیت های این بخش ها را به نمایش 
بگذاریم تا مردم و شرکت ها این نیازها را ببینند و مطلع 

شوند و پس از آن برای تامین نیازها بکوشند. 
اهمیت  به  اشاره  با  کشور  کل  بازرسی  سازمان  رئیس   
این  برگزاری  المللی نفت گفت:  بین  نمایشگاه  برگزاری 
دهد.  می  نشان  را  نفت  صنعت  های  ظرفیت  نمایشگاه 
همچنین زمینه ای جهت بازاریابی شرکت ها و کارخانه 

فراهم می کند که در بازار یابی دچار عارضه هستند. 
 خداییان عنوان کرد: ما نیاز داریم چنین نمایشگاه هایی 
را نه تنها در کشور بلکه در خارج از کشور برگزار کنیم 
تا بتوانیم بازارهای بین المللی را از طریق همین نمایشگاه 

ها فعال کنیم. 
 وی ادامه داد: با برگزاری چنین رویدادهایی در خارج از 
کشور و حضور کارخانه ها و شرکت های ایرانی در این 
کشورها، قطعا زمینه برای صادرات خدمات و محصولات 

برای این شرکت ها فراهم می شود. 
 رئیس سازمان بازرسی کل کشور با بیان اینکه در حوزه 
صنعت و معدن زمینه برای سرمایه گذاری خارجی فراهم 
باید محصولات و  است، گفت: سرمایه گذاران خارجی 
توانمندی های داخلی را ببینند و در حوزه های مختلف 

سرمایه گذاری کنند. 
 

جهش تولید با حمایت از 
دانش‌بنیان‌ها در نمایشگاه نفت 

 
از  تولید  جهش  عنوان  با  امسال  گذاری  نام  به  توجه  با 
شرکت  پیش  از  بیش  رهبری، حضور  معظم  مقام  سوی 
توانست زمینه ساز  نمایشگاه  های داخلی و خارجی در 
تعاملاتی شود که نتیجه نهایی آن در ادامه جهش تولید و 
خلق ارزش افزوده خواهد بود. البته در این میان شرایط 
بسیار مطلوبی برای استفاده از توان داخلی و تعامل این 
شرکت‌ها با خارجی ها برای انتقال دانش و فناوری فراهم 
و بستری مناسب را برای تحقق اهداف مورد نظر در بحث 

جهش تولید رقم خورده است. 
موردنیاز  گلوگاهی  و  راهبردی  فناورانه  اقلام  معرفی   
عرضه  همچنین  و  نمایشگاه  در  مختلف  های  شرکت 
محصولات و تجهیزات مورد نیاز صنایع در این نمایشگاه 
برای  شده  بینی  پیش  اهداف  از  دیگر  یکی  توانست  نیز 
این نمایشگاه را محقق کند؛ اهدافی که زمینه ساز  توسعه 
اقتصادی و ایجاد اشتغال و رونق تولید خواهند بود. البته 
در این راستا باید به یکی از کلیدی ترین نکات یعنی بحث 

دانش بنیان ها نیز توجه داشت.
 حضور دانش بنیان ها در این نمایشگاه و دستاوردهایی 
که برای این حضور پیش بینی شده بود با توجه به عقد 
قراردادها و تفاهم نامه های انجام شده در این نمایشگاه 
کمک  کشور  توانمند  بخش  این  فعالیت  تداوم  به  قطعا 
خواهد کرد و روحی تازه به دانش‌بنیان ها در این نمایشگاه 

دمیده شد. 
 

جشن خاموشی مشعل‌های گازی
 در آینده نزدیک برگزار می‌شود 

 
اعلام  نمایشگاه  این  در  که  خوبی  خبرهای  از  یکی 
در  گازی  مشعل‌های  خاموشی  جشن  که  بود  این  شد 
گازی  مشعل‌های  حذف  می‌شود،  برگزار  نزدیک  آینده 
سوی  از  راهبرد  یک  به‌عنوان  پتروشیمی  صنعت  در 
حال  در  جدیت  با  پتروشیمی  صنایع  ملی  شرکت 
صیانت  با  همسو  پتروشیمی‌ها  خوشبختانه  و  اجراست 

از محیط‌زیست فعال هستند. 

 رونمایی از سامانه ثبت
 درخواست آنلاین کارت سوخت 

 اما مهم‌ترین اتفاق نمایشگاه امسال رونمایی از سامانه ثبت 
درخواست برخط کارت هوشمند سوخت المثنی با هدف 
ثبت  سامانه  بود.   شهروندان  به  خدمات  ارائه  در  تسهیل 
همکاری  با  سوخت  هوشمند  کارت  آنلاین  درخواست 
شرکت پژوهش و توسعه ناجی نیروی انتظامی و شرکت ملی 
پالایش و پخش فرآورده‌های نفتی با توجه به لزوم استفاده از 
کارت هوشمند سوخت و با هدف توسعه دولت الکترونیک 
و تسهیل در ارائه خدمات به شهروندان، همچنین کاهش زمان 

تحویل کارت هوشمند سوخت رونمایی شد. 
نخستین درخواست ثبت‌نام آنلاین کارت هوشمند سوخت 
المثنی برای نمونه ثبت شد. همچنین، دو طرح تخصیص 
از کارت هوشمند  با استفاده  ناوگان خارجی  به  سوخت 

اسناد حمل  براساس  نفت‌گاز  تخصیص  طرح  و  سوخت 
برخط به‌منظور جلوگیری از عرضه خارج از شبکه سوخت، 
که با همکاری پلیس امنیت اقتصادی و ستاد مبارزه با قاچاق 

کالا و ارز اجرایی می‌شود، رونمایی شد. 
 در مجموع می‌توان گفت که ماحصل نمایشگاه بیست و 
هشتم نفت، تبادل اطلاعات با شرکت‌های خارجی، امضای 
چندین تفاهم‌نامه و قرارداد در راستای توسعه صنعت نفت 
بود و بر حضور شرکت‌های داخلی در آن بیش از گذشته 
روزافزون  رشد  برای  برنامه‌ریزی  که  شد  تصریح  و  تاکید 
صنعت نفت، گاز، پالایش و پتروشیمی صورت گرفته است. 
تولید  از  حمایت  با  نمایشگاهی  چنین  برگزاری  تدوام 
داخل، قطعا زمینه ساز توسعه اقتصادی، ایجاد اشتغال و 
رونق تولید خواهد شد و به تحقق شعار مقام معظم رهبری 

در بحث جهش تولید کمکی شایان خواهد کرد.

جهش تولید

 با حمایت از 

دانش‌بنیان‌ها

 در نمایشگاه نفت
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مدیرعامل شرکت نمایشگاه‌های بین المللی تبریز گفت: نمایشگاه‌ها 
در شکوفایی صنایع استان‌ها و همچنین رونق اقتصادی و ایجاد 

اشتغال یکی از بهترین و تاثیرگذارترین بخش‌ها است. 
حبیب ماهوتی در گفت و گو با روابط عمومی انجمن نمایشگاه‌های 
بین المللی ایران در خصوص توانمندی های تبریز و برگزاری 
شرکت  کرد:  اظهار  استان،  این  در  مختلف  های  نمایشگاه 
نمایشگاه‌های بین المللی تبریز در سال ۱۳۶۸ ثبت رسمی شد و 
با تلاش‌های هیات مدیره در آن زمان با سرعت تمام توانستیم در 
مرداد ماه سال ۱۳۷۳، دو سالن را با مجموع زیربنای بیش از ۶ هزار 

متر مربع و فضای محیطی مناسب افتتاح کنیم. 
وی افزود: بلافاصله پس از برگزاری اولین نمایشگاه تبریز در محل 
نمایشگاه‌های دائمی، مصمم شدیم که سالن‌های جدیدی را در این 
مجموعه احداث و به بهره برداری برسیم و در این زمینه از آن زمان 
تاکنون، مجموع زیربنای کل سالن‌های نمایشگاهی در تبریز به بیش 

از ۵۰ هزار متر مربع رسیده است. 
مدیرعامل شرکت نمایشگاه‌های بین المللی تبریز گفت: در سال 
۱۳۸۵ به دنبال احداث یک سالن ۳۵ هزار متر مربعی بودیم اما 
متاسفانه علی رغم همه تلاش ها به دلیل برخی از مسایل به وجود 

آمده از ساخت و ساز این سالن باز ماندیم و تاکنون نتوانسته ایم این سالن را 
بسازیم. 

برگزاری بیش از ۸۰ عنوان نمایشگاهی در سال 
ماهوتی با اشاره به عملکرد شرکت نمایشگاه‌های بین المللی تبریز در سال ۱۴۰۲ 
و برنامه‌های نمایشگاهی سال ۱۴۰۳ عنوان کرد: در سال اول افتتاح نمایشگاه بین 
المللی تبریز حدود ۳ نمایشگاه و در سال های بعد از آن تعداد نمایشگاه ها به 
بیش از ۶ عنوان رسید اما در ادامه عناوین نمایشگاهی در تبریز بالای ۱۵ مورد 
رسید. وی ادامه داد: در سال ۱۴۰۲ بیش از ۷۶ عنوان نمایشگاهی در تبریز برگزار 
کردیم و براساس برنامه و تقویم نمایشگاهی هماهنگ شده قرار است در سال 
۱۴۰۳ در تبریز ۸۲ عنوان نمایشگاهی را برگزار کنیم و تاکنون نیز دو عنوان از 

این تعداد برگزار شده است. 

نمایشگاه‌ها پنجره‌ای بر بام دنیا برای معرفی دستاورد‌ها  
مدیرعامل شرکت نمایشگاه‌های بین المللی تبریز در خصوص نقش نمایشگاه‌ها 
در معرفی دستاوردها و تولیدات ملی در داخل و خارج از کشور تصریح کرد: 
شعار ما در تبریز این است که نمایشگاه بین المللی تبریز پنجره ای بر بام 
دنیا است اما این شعار می تواند برای همه شهرهای ایران باشد زیرا نمایشگاه 
پنجره‌ای است که همه به آن نگاه می کنند و می توانند دستاوردها و تولیدات و 

هرآنچه را در آن ارائه می‌شود، مشاهده کنند. 
ماهوتی اظهار کرد: علم و دانش، تکنولوژی و فناوری و معرفی تولیدات و ارائه 
خدمات و محصولات و... از جمله مواردی هستند که در نمایشگاه‌ها ارائه شده 
و یا دستاوردهای حاصل از برگزاری نمایشگاه‌ها هستند که می توان با بهره بردن 
از این موارد شاهد ارتقا تولید و رونق اقتصادی در کشور، توسعه بخش‌های 

مختلف و... بود. 

تبادلات علمی و  برای  ها  مهمترین بخش  از  نمایشگاه‌ها یکی  افزود:  وی 
اقتصادی هستند و باید به این ظرفیت‌ها به شکل ویژه ای توجه داشت زیرا آنچه 
در نمایشگاه‌ها به ویژه در بحث صنایع و خطوط تولید و ... ارائه می شود در 
شرایط عادی قابل دسترسی و دیدن نیستند و این همان ظرفیت ویژه ای است 

که نمایشگاه در درون خود دارد. 
مدیرعامل شرکت نمایشگاه‌های بین المللی تبریز تصریح کرد: نمایشگاه‌ها در 
شکوفایی صنایع استان‌ها و همچنین رونق اقتصادی و ایجاد اشتغال یکی از 
بهترین و تاثیرگذارترین بخش‌ها است و از این رو باید نگاه و توجه‌ای ویژه به 
صنعت نمایشگاهی کشور داشت تا از این طریق به آنچه برای رونق و توسعه در 

کشور مورد نظر ما است دست پیدا کنیم. 

نمایشگاه‌ها نقش بسیار موثری
 در ایجاد اشتغال دارند 

ماهوتی در خصوص نقش نمایشگاه‌ها در خلق فرصت های شغلی 
و اشتغالزایی عنوان کرد: خود نمایشگاه‌ در زمان برگزاری و آماده 
سازی بالاترین اشتغال را به صورت مستقیم در آن منطقه ایجاد 
می کند به شکلی که بیش از ۳ تا ۴ هزار نفر در زمینه های مختلف 
مشغول به کار می شوند. همچنین به تبع برگزاری یک نمایشگاه‌، 
با انعقاد قراردادها و تعاملاتی که در زمان برگزاری شکل می گیرد 
مشاغل جدید و کسب‌و کارهایی راه اندازی می شود که آن هم 

باعث اشتغالزایی می شود. 
وی افزود: در مجموع برگزاری نمایشگاه‌ها نقش بسیار موثری 
در ایجاد اشتغال به صورت مستقیم، غیر مستقیم و اشتغالزایی 
منتسب به نمایشگاه دارند و باید به نمایشگاه‌ها به چشم یک 
ظرفیت بسیار موثر در ایجاد اشتغال و کاهش نرخ بیکاری شهرها 
نیز نگاه کرد زیرا توسعه اقتصادی منجر به رونق تولید و ایجاد 
اشتغال می شود و تکمیل شدن چنین چرخه‌ای در کشور بسیار 

حائز اهمیت است. 

دولت در کنار شرکت
 نمایشگاه‌های بین المللی است 

مدیرعامل شرکت نمایشگاه‌های بین المللی تبریز در خصوص تعامل این 
شرکت با بخش های دولتی در برگزاری نمایشگاه‌ها، گفت: دولت در کنار 
نمایشگاه‌ها است و بدون تعامل و همراهی دولت نمی‌توان چنین نمایشگاه‌هایی 
را در کشور برگزار کرد. سازمان صمت تبریز و استانداری و فرمانداری و دیگر 
بخش‌ ها  از روز اول تاکنون همراه و حامی مجموعه شرکت نمایشگاه‌های بین 
المللی تبریز بوده اند و این همراهی و همیاری بوده که تاکنون توانسته ایم این 

چنین موفق عمل کنیم. 

صنعت نمایشگاهی یک صنعت 
پولساز و ارز آور است 

ماهوتی با اشاره به دورنمای صنعت نمایشگاهی کشور عنوان کرد: در سال‌های 
کرونا با توجه به شرایطی که وجود داشت صنعت نمایشگاهی جهان و به تبع 
آن در کشور به سمت افول رفته بود اما اکنون شرایط بسیار متفاوت شده است 
و جهش چشمگیری در علاقه بخش‌های مختلف برای حضور در نمایشگاه‌ها 

به وجود آمده است. 
وی در پایان خاطرنشان کرد: صنعت نمایشگاهی یک صنعت پولساز و 
ارز آور است و از این رو باید با نگاهی ویژه به این صنعت تلاش کرد 
تا صنعت نمایشگاهی کشور را توسعه داد و زمینه حضور شرکت‌های 
خارجی و شرکت های داخلی را در نمایشگاه‌ها فراهم کنیم. اگر چنین 
بزرگترین  تواند  می  کشور  نمایشگاهی  صنعت  قطعا  دهد  رخ  مهمی 
نیز  دیگری  شروط  به  مساله  این  البته  و  باشد  کشور  ارزآور  صنعت 

وابسته است.  

 مدیرعامل شرکت نمایشگاه‌های بین المللی تبریز:  

برگزاری بیش از ۸۰ عنوان نمایشگاهی در سال 
دولت در کنار شرکت نمایشگاه‌های بین المللی است 
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نمایشگاه ها از جمله عوامل قابل توجه تجارت جهانی و رشد 
اقتصادی هستند. این رویدادها می توانند با جذب بازدیدکنندگان به 
منطقه، ایجاد هزینه های مستقیم و حمایت از مشاغل، تأثیر قابل 
توجهی بر اقتصادهای محلی داشته باشند. از جمل عوامل تاثیرگذار 

بر اقتصاد محلی می توان به موارد زیر اشاره نمود: 
  هزینه مستقیم

هزینه‌های مستقیم نمایشگاه‌ها واضح‌ترین معیار اهمیت اقتصادی 
نمایشگاه‌ها را فراهم می‌کند، زیرا دامنه کامل خدمات و کالاهایی 
که مستقیماً توسط طیف وسیعی از صنایع ارائه می‌شوند را در بر 
می‌گیرد. هنگامی که بازدیدکنندگان در نمایشگاهی شرکت می 
کنند، برای کالاها و خدمات مختلفی مانند اقامت، حمل و نقل، غذا 
و نوشیدنی و سرگرمی هزینه می کنند. این هزینه از مشاغل محلی 
حمایت می کند و درآمد مالیاتی برای دولت محلی ایجاد می کند.

  ایجاد شغل
علاوه بر هزینه های مستقیم، نمایشگاه ها همچنین از مشاغل در 
اقتصاد محلی حمایت می کنند. این مشاغل می توانند از موقعیت 
های موقت مانند کارکنان رویداد و پرسنل امنیتی تا موقعیت های 
دائمی در صنایعی مانند مهمان نوازی و گردشگری متغیر باشند. با 
حمایت از ایجاد شغل، نمایشگاه ها می توانند به افزایش اشتغال 

محلی و تحریک رشد اقتصادی کمک کنند.

  رونق گردشگری محلی
نمایشگاه ها همچنین می توانند با جذب بازدیدکنندگان به این 
منطقه به رونق گردشگری محلی کمک کنند. این بازدیدکنندگان 
ممکن است برای کشف جاذبه‌ها و امکانات محلی اقامت خود 
را تمدید کنند. این می تواند هزینه های اضافی برای اقامت، 

غذا و نوشیدنی، حمل و نقل و سرگرمی ایجاد کند.
  حمایت از مشاغل محلی

با جذب بازدیدکنندگان به منطقه و ایجاد هزینه های مستقیم، 
محلی کمک  مشاغل  از  به حمایت  توانند  می  ها  نمایشگاه 
و  مهمان‌نوازی  در صنعت  مشاغل  تنها شامل  نه  این  کنند. 
گردشگری می‌شود، بلکه شامل تامین‌کنندگان کالا و خدماتی 
می‌شود که توسط برگزارکنندگان نمایشگاه و شرکت‌کنندگان 

استفاده می‌شود.
  اثر چند برابری اقتصادی

تأثیر اقتصادی نمایشگاه ها را می توان به طور قابل توجهی از 
طریق پدیده ای به نام اثر چند برابری افزایش داد. این تأثیر 
زمانی رخ می دهد که پولی که توسط شرکت کنندگان در 
نمایشگاه خرج می شود در سراسر اقتصاد محلی گردش می کند 
و توسط مشاغل و کارمندان آنها دوباره خرج می شود. به عنوان 
مثال، زمانی که یک شرکت کننده در نمایشگاه پولی را برای اقامت 

یا صرف غذا در یک مؤسسه محلی خرج می کند، پولی که خرج 
می کند توسط کسب و کار برای پرداخت دستمزد به کارکنان یا 
خرید کالاها و خدمات از سایر مشاغل محلی استفاده می شود. این 
یک واکنش زنجیره‌ای از فعالیت‌های اقتصادی ایجاد می‌کند که 
در سرتاسر اقتصاد محلی موج می‌زند و درآمد اضافی و فرصت‌های 

شغلی ایجاد می‌کند.
  مزایای بلند مدت

مزایای  می‌توانند  فوری،  اقتصادی  تأثیر  بر  نمایشگاه‌ها علاوه 
بلندمدتی برای اقتصادهای محلی نیز داشته باشند. با نمایش 
محصولات یا فناوری های جدید، نمایشگاه ها می توانند به 
جذب سرمایه گذاری یا تحریک نوآوری در منطقه کمک کنند. 
نمایشگاه‌ها همچنین می‌توانند به ارتقای شهرت یک مقصد 
یا بخش صنعتی کمک کنند و تجارت یا گردشگری آینده را 

جذب کنند.
به طور خلاصه، نمایشگاه‌ها می‌توانند با ایجاد هزینه‌های مستقیم، 
از  حمایت  محلی،  گردشگری  تقویت  شغل،  ایجاد  از  حمایت 
کسب‌وکارهای محلی، و ایجاد یک اثر چندبرابر اقتصادی، تأثیر 
قابل‌توجهی بر اقتصاد محلی داشته باشند. با جذب بازدیدکنندگان 
به منطقه و حمایت از مشاغل محلی، نمایشگاه ها می توانند نقش 

مهمی در رشد و توسعه اقتصادی داشته باشند.

 The Impact of Exhibitions
on Local Economies

Exhibitions are among the significant 
enablers of global trade and economic growth. 
These events can have a substantial impact 
on local economies by attracting visitors to 
the area, generating direct spending, and 
supporting jobs. Among the factors affecting 
the local economy, the following can be 
mentioned:

  Direct Spending
Exhibitions direct spending provides the 

clearest measure of the economic significance 
of exhibitions because it captures the full scope 
of services and goods directly provided by a 
range of industries. When visitors attend an 
exhibition, they spend money on a variety of 
goods and services, such as accommodation, 
transportation, food and beverages, and 
entertainment. This spending supports local 
businesses and generates tax revenue for the 
local government.

  Job Creation
In addition to direct spending, exhibitions 

also support jobs in the local economy. These 
jobs can range from temporary positions, 
such as event staff and security personnel, 
to permanent positions in industries such as 
hospitality and tourism. By supporting job 

creation, exhibitions can help to boost local 
employment and stimulate economic growth.

  Boosting Local Tourism
Exhibitions can also help to boost local 

tourism by attracting visitors to the area. 
These visitors may choose to extend their 
stay in order to explore the local attractions 
and amenities. This can generate additional 
spending on accommodation, food and 
beverages, transportation, and entertainment.

  Supporting Local Businesses
By attracting visitors to the area and 

generating direct spending, exhibitions can 
help to support local businesses. This includes 
not only businesses in the hospitality and 
tourism industries but also suppliers of goods 
and services that are used by exhibition 
organizers and attendees.

  Economic Multiplier Effect
The economic impact of exhibitions can be 

significantly increased through a phenomenon 
known as the multiplier effect. This effect 
takes place when money that is spent by 
exhibition attendees circulates throughout the 
local economy, being re-spent by businesses 
and their employees. For instance, when an 
attendee of an exhibition spends money on 

lodging or dining at a local establishment, 
the money they spend is then used by the 
business to pay wages to its employees or to 
purchase goods and services from other local 
businesses. This creates a chain reaction of 
economic activity that ripples throughout the 
local economy, generating additional revenue 
and employment opportunities.

  Long-Term Benefits
In addition to their immediate economic 

impact, exhibitions can also have long-term 
benefits for local economies. By showcasing 
new products or technologies, exhibitions 
can help to attract investment or stimulate 
innovation in the local area. Exhibitions can 
also help to raise the profile of a destination or 
industry sector, attracting future business or 
tourism.

In summary, exhibitions can have a 
substantial impact on local economies by 
generating direct spending, supporting job 
creation, boosting local tourism, supporting 
local businesses, and creating an economic 
multiplier effect. By attracting visitors to 
the area and supporting local businesses, 
exhibitions can play an important role in 
driving economic growth and development.

تاثیر نمایشگاه ها بر اقتصاد محلی
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